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「MERY」初のO2O施策となる、店頭販促ツールメニューの販売を開始  
5 ⽉月上旬より、全国のドラッグストア・コンビニエンスストアにて  
記事タイアップメニューと連動した店頭 POP・パネルを展開  

  
     
株式会社ペロリ（本社：東京都渋⾕谷区、代表取締役：中川綾綾太郎郎）は同社が運営する⼥女女性
向けキュレーションプラットフォーム「MERY」にて、初の O2O(注 1)施策となる、MERY
記事タイアップメニューと連動した店頭 POP・パネル等の店頭販促ツールメニューの販売
を開始いたします。  
  
   MERY は、2014 年年 11 ⽉月に記事タイアップ記事メニューを中⼼心とした広告事業を開始し
て以降降、約 100 社の案件実績を誇り、スマートフォン時代に最適な記事フォーマットを通
じて、F1 ⼥女女性を中⼼心に、多くのユーザの⽅方々へ広告主様の情報を届けております。この度度、
オンラインの展開のみにとどまらず、より多くの消費者へアプローチし、購買促進を図る
ため、記事タイアップメニューと連動した、店頭販促ツールの販売を開始致します。  
  
   第⼀一弾として、サンスター株式会社（本社：⼤大阪府⾼高槻市、代表取締役社⻑⾧長：吉岡貴司）
が展開する Ora2(オーラツー)ブランドと共同で、店頭 POP・店頭パネルを製作し、2015
年年 5 ⽉月上旬より、全国の販売店にて期間限定で展開致します。Ora2 では、2015 年年 1 ⽉月よ
り新商品の認知拡⼤大を⽬目的として、商品・使⽤用シーン訴求や⼈人気読者モデルによる座談会
など、MERY 内にて様々な施策を実施し、読者からも好評を頂いております。さらに、今
⽉月より、記事内のクリエイティブと連動した店頭 POP や「MERY オススメ」⽂文⾔言の商品シ
ールを店頭にて展開することで、オンライン上の認知を⽣生かしつつ、店頭での購買促進を
図ります。  
     
   今後も MERY では、記事タイアップメニューを中⼼心として、様々な O2O 施策メニューの
開発に⼒力力を⼊入れて参ります。  
  
  



                 

                              店頭ボード他で、MERY オススメを訴求  

                          

         期間限定のフレーバー商品でMERY 訴求         MERY オススメ訴求シール  

※注 1  O2Oとは：Online  to  Offiline の略略。「インターネット(オンライン)の活動を実店舗(オ
フライン)での集客アップや購買促進につなげる仕組みのこと。  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
   本件に関するお問い合わせ先  

株式会社ペロリ   広報部  
TEL:03-‐‑‒6433-‐‑‒5181   FAX：03-‐‑‒6433-‐‑‒5183   E-‐‑‒Mail:pr@peroli.jp  

  

【MERY】  
   MERY(メリー)は⽉月間 1600 万⼈人以上のおしゃれな⼥女女の⼦子が利利⽤用するキュレーションプラ
ットフォームです。トレンドのファッション、メイク、ヘアスタイル、ネイル、グルメ、恋
愛など⼥女女の⼦子のための情報が掲載されています。  

MERY[メリー]  http://mery.jp/  

【Ｏra2  】  
   Ｏra2（オーラツー）は、「キレイを、まいにち。」をキーメッセージに、20 代・30 代
のアクティブに活躍する⼥女女性たちのお⼝口の健康はもちろん、⼥女女性が求める“美”を取り⼊入
れ、⾃自信の持てる笑顔をサポートするオーラルビューティケアブランドです。  

Ｏra2ブランドサイト   http://www.ora2.com/  
Ora2公式 Facebook ページ   https://www.facebook.com/ora2.jp  

  


