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流行発信ショップ「ｒａｎＫｉｎｇ ｒａｎＱｕｅｅｎ（ランキンランキン）」が

2012 年上半期ヒット商品ランキングを発表！
～今のヒット商品の傾向分析から、今後の傾向を大胆予想！！～

株式会社東急レクリエーション

東急レクリエーション（本社：東京都渋谷区、社長：佐藤仁）が首都圏に４店舗を展開する、流行発信ショッ

プ「ｒａｎＫｉｎｇ ｒａｎＱｕｅｅｎ（ランキンランキン）」は、このたび、２０１２年上半期に同店が取り扱った全商品

（約３，０００種類）を対象に、各店舗の売上データをもとに独自のヒット商品ランキングをまとめました。

同店では、いま流行っている「ランキング上位商品」と、今後の流行が予想される「注目商品」である雑貨

やコスメ、食品、書籍まで多岐に渡る商品を取り扱うことで、２０代～３０代の流行に敏感な女性から多くの支持

をいただいています。商品カテゴリーごとの売れ筋上位商品のみを販売する同店のランキングは、いわばヒッ

ト商品中のヒット商品を示すものです。

そこで、２０１２年上半期のヒット傾向分析はもちろん、そこから読み取れる今後の傾向も大胆予想します！！

＜２０１２年上半期のヒット商品の傾向＞

キーワードは「素材のチカラ」！！

ランキンランキンが２０１１年下半期ヒット商品ランキングで予測したとおり、今期はよりナチュラル志向

が高まり、本来持っている自分の力を磨いていこうとする傾向が読み取れます。

①素材をいかしたお菓子が人気！

脂肪燃焼作用を有する成分が多く含まれることが発見されたトマトに注目が集まり、ドライトマトが２商品

ランクイン！ ほかにも美容と健康にうれしい栄養素がつまった、くるみやごぼうなど素材そのものを生かし

た食品が人気です。お菓子を選択する際には、カロリーや味だけではなく食感や成分などのプラスアルファを

重視する傾向が高まっています。

４位：「トマト」 ９位：「メープルシロップくるみ」



②「素の自分」を磨いてくれるコスメ・雑貨に注目

素材のチカラが注目されているのは食品だけではありません。以前はつけまつげやコンシーラー等に代表さ

れるようにメイクで「盛る」「隠す」が主流だったのに対し、今期は「素材としての自分」を磨いていくアイテ

ムが人気を集めています。

強い香りを外からつけるのではなく、きれいな息にするガムや歯磨き粉など「内側から香る」アイテムが注

目されたのも今期の特徴。トゥースケアやローズフレーバーの商品で自分の息をコントロールできます。男女

問わず、さりげなく漂う清潔感が好感をもたらすようです。

人気急上昇中：「デンティス チューブタイプ」 ６位：「ふわりんかソフトキャンディ フルーティーローズ味」

コスメではスキンケアアイテムが好調でした。なかでもフェイスマスクの売れ筋が１枚入りのものから大容

量のものにシフトし、日常的に使うアイテムとして定着したことがうかがえます。第２位にランクインした

「ＬＵＬＵＬＵＮ フェイスマスク」は４２枚入りと大容量かつお手頃価格で、「無香料・無着色料・無鉱物油」

で敏感肌にやさしい商品です。フェイスマスクはもはやスペシャルケアアイテムではなく、毎日のスキンケア

ラインのひとつに組み込まれているようです。

こちらも自分が本来持っている、素材（素肌）を重視している傾向といえるでしょう。

２位：「ＬＵＬＵＬＵＮ フェイスマスク」



＜２０１２年上半期の傾向から読む、今後のトレンドは？！＞

体質改善・インナービューティー

ランキンランキンが予測する今後の傾向は？！

ノンシリコンシャンプーや肌にやさしいケアアイテムなど、ナチュラルな商品を選択する場面が増えそうで

す。また、インナービューティー志向が加速し、体質改善アイテムが注目されるでしょう。自宅でできるダイ

エットグッズやＯ脚改善スリッパ、フレーバー青汁や豆乳ドリンクなど、内なる力を鍛えたり整えたりしてく

れるアイテムが人気となりそうです。

２０１２年上半期総合ランキングは、別紙１の通りです。

なお、ランキンランキン各店舗では、２０１２年８月２日から８月３１日まで、『上半期ヒット商品ランキング』

コーナーを設け、総合ランキング上位商品の展示販売を予定しています（一部商品を除く）。

お問い合わせ先

株式会社東急レクリエーション ランキン事業プロジェクト

担当：阿部 電話：０３－３４６２－８８５０



（別紙１）

ランキンランキンで取り扱った全商品（約３，０００種類）を対象とした２０１２年上半期（１月～６月）ヒット商

品ランキング。

＊ ランキングの算出は、ランキンランキン各店舗の売上データを元にランキンランキンが独自に実施しました。

■ ２０１２年上半期総合ランキング（全商品）■

※ 「New！」はランキングトップ２０初ランクインの商品です。

※ 価格はランキンランキン販売価格（税込み）です。

順位 商品名 メーカー 価格 商品内容

１位 マーケットオー

リアルブラウニービッグ １Ｐ

オリオン 126円 チョコレート菓子

２位 New! ＬＵＬＵＬＵＮ フェイスマスク ティーグラウンド 1,575円 フェイスマスク

３位 肌をうるおす 保湿クレンジング 松山油脂 1,260円 クレンジング

４位 New! トマト 共立食品 158円 ドライトマト

５位 デジャヴュ ファイバーウィッグ

エクストラロング ピュアブラック

イミュ 1,575円 マスカラ

６位 ふわりんかソフトキャンディ

フルーティローズ味

クラシエフーズ 113円 ソフトキャンディ

７位 New! 旨みシゲキックス 忍者めし

梅かつお味/マッチョグレープ味

味覚糖 105円 グミ

８位 むちむちきなこ 海邦商事 126円 黒糖菓子

９位 メープルシロップくるみ 福楽得 198円 くるみ菓子

１０位 クリスタルガイザー５００ＰＥＴ 大塚ビバレジ 100円 ミネラルウォーター

１１位 焼きドーナツミルク味 平和堂 105円 ドーナツ菓子

１２位 ピュア５エッセンスマスク

プラセンタ ３０枚入

ジャパンギャルズ 1,050円 フェイスマスク

１３位 太陽のアロエ社 ヒアルロン酸

１０ｍｌ

アルデナイデ 525円 美容原液

１４位 リアルラスティングアイライナー

２４ｈ ＷＰ ＳＢ０１

クオレ 1,260円 アイライナー

１５位 デジャヴュ ラッシュノックアウト

ダイナマイトブラック

イミュ 1,575円 マスカラ

１６位 New! よこやまのごぼうチップス ヨコヤマ

コーポレーション

399円 スナック菓子

１７位 やわらか梅こんぶ 上田昆布 218円 昆布菓子

１８位 塩キャラメルくるみ 福楽得 198円 くるみ菓子

１９位 New! カロリミットウコンドリンク ファンケル 200円 ウコンドリンク

２０位 New! ハイパーデンタル

ピーリングスティック

コジット
525円

トゥースケアグッズ



（参考） 「ｒａｎＫｉｎｇ ｒａｎＱｕｅｅｎ（ランキンランキン）」の概要

■ 「ｒａｎＫｉｎｇ ｒａｎＱｕｅｅｎ（ランキンランキン）」は、「流行りモノのテーマパーク」を目指し、話題の商品の

情報提供と商品販売を融合させた「流行発信ショップ」です。２００１年７月に１号店となる渋谷を開業し、現

在は首都圏に４店舗を展開しているほか、コラボレーションショップを展開しています。

渋谷店 新宿店 あざみ野店

・渋谷店 東急百貨店東横店 西館２階コンコース

・新宿店 ＪＲ新宿駅東口改札前（JR東日本グループとの業務提携にて運営）

・自由が丘店 東急東横線･大井町線 自由が丘駅構内

・あざみ野店（神奈川県） 東急田園都市線あざみ野駅 改札前

※コラボレーションショップ（運営：東武商事株式会社）

「ＯｎｅＴｗｏＴｒｅｅ！ｗｉｔｈ ｒａｎＫｉｎｇ ｒａｎＱｕｅｅｎ」東京スカイツリータウン・ソラマチ１階

■ 具体的には、以下の２つのコンセプトを持った業態です。

ランキングコーナー プロモーションコーナー

ヒット商品を発信する

● 各種売れ筋上位商品のみをランキング順に陳

列・販売。

● ランキングは、東急ハンズ・JR 東日本リテー

ルネット他、流通・調査会社各社の情報をも

とに集計。

● 食品・飲料・雑貨・書籍など、ジャンルごと

に「これがヒットしている」という、商品の

今が発見できます。

注目商品を発信する。

● ランキンランキンの店舗ネットワークを活用し

て、話題の注目商品をプロモーションします。

● 明日のヒット商品が、ここから生まれます。

■ 店舗名称の「ｒａｎＫｉｎｇ ｒａｎＱｕｅｅｎ（ランキンランキン）」とは。

「順位、序列」を意味する英語「ｒａｎｋｉｎｇ」の文字が「ｒａｎ」と「ｋｉｎｇ」に分割できることから、「ｋｉｎｇ」の対義

語である「ｑｕｅｅｎ」を「ｒａｎ」と組み合わせた言葉を並べたものです。「ｒａｎＫｉｎｇ」には「ランクの王様＝売れ筋

上位商品」という意味を、「ｒａｎＱｕｅｅｎ」には「ランクィーン（ランクイン）＝今後ランクアップを狙う商品」

という意味を持たせ、店舗コンセプトを象徴させています。

■ＷＥＢサイト http://www.ranking-ranqueen.net/

■公式ブログ http://ameblo.jp/rankingranqueen/

■モバイルサイト http://tokyu.jp/rk-rq/

以 上


