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総合第１位

躍進賞（総合評価） 躍進賞（来店者評価）

躍進賞は上位50位以内でランキングアップを選出

おもてなし魅力度は２ブランドが同スコアで首位

おもてなし魅力度第１位

モスバーガー

コメダ珈琲店 リーガルシューズ

お店づくり魅力度第１位

ユニクロ

ドコモショップ

いごこち魅力度第１位

スターバックスコーヒー

Tiffany&Co.
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「日経リサーチアワード」とは
　調査会社として収集したデータを広く社会に還元する視点で、
「地域ブランド戦略サーベイ」「ストア戦略サーベイ」など当社が実施
している自主調査の結果をもとに、それぞれのテーマ・事業分野で
優れた成果を挙げた企業・団体を公正に評価し、賞として表彰して
います。
　今回の「店舗の魅力で選ぶニッポンの店大賞」は、昨年の「地域
ブランド大賞」に続く本アワードの2回目で、「ストア戦略サーベイ
2014」 の調査結果に基づいて選考するものです。
　当社はこうした企業や団体の情報を広く社会に発信することで、
今後の諸活動の活性化及びその発展に寄与したいと考えています。

日本経済新聞社グループの調査会社として「中立・公正」な立場
で表彰します。
　
長期にわたって蓄積してきた「信頼できる調査データ」に基づいて
客観的に評価します。
 　
単に総合評価の上位だけでなく、調査期間中の活動成果も評価
の対象とし、前回の調査から順位・得点が大きく上昇した企業も
表彰します。

表彰基準

● 各賞の受賞については、広報や広告などで告知して
いただけます。
● プレスリリースやホームページ、パンフレット、広告
などで受賞事項を告知する場合にお使いいただける統一
標章（ロゴ及びマーク）も用意しております。

統一標章の利用ルール及び告知時の文字表記等の詳細は
別途取り決めさせていただきます。統一標章の利用に当たって
は、使用料が発生します。（詳細はご相談ください）

大戸屋ごはん処
GODIVA
モスバーガー
HUB
コストコ
セブン－イレブン
阪急百貨店
プレミアム・アウトレット
UNITED ARROWS
ジルスチュアート
Paul Smith
Cartier
L'OCCITANE
吉田カバン
IKEA
Seria
VILLAGE VANGUARD
ヨドバシカメラ
パナソニック リビング ショウルーム
THE NORTH FACE

レストラン
カフェ
ファストフード
居酒屋
スーパー
コンビニエンスストア
百貨店
複合商業施設
カジュアル衣料
婦人服・子供服
紳士服
ブランド・宝飾品
化粧品・ボディケア
装飾・服飾・靴・めがね
家具・生活雑貨
ホームC・カー用品・ディスカウント・DS
書籍・CD・玩具
家電製品・携帯電話
ショールーム
スポーツ用品

表彰ブランド 業種
【ご参考】業種別第１位ブランド一覧

「店舗の魅力で選ぶニッポンの店大賞」選考の基となる
「ストア戦略サーベイ 2014」「場力PQ」については
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Web： ： http://www.nikkei-r.co.jp/award /

こちら

■　選考対象は2014年「ストア戦略サーベイ」で店舗・施設の魅力
度を調査測定した小売業や飲食業など360の「ストア」ブランド
としました。

■　360の「ストア」ブランドは売上高や東京・大阪・名古屋の店舗
数などをもとに選定しました。店舗・施設のほか、複合商業施設や
ショールームも含んでいます。

■　選考にあたっては、「ストア戦略サーベイ」の調査結果に基づき、
以下の条件に該当する「ストア」ブランドを授賞候補として抽出
しました。
● 店舗・施設の魅力度の高さを示す「場力PQ」指標で、総合評価
の算定にあたって測定している「来店意向」「時間消費プレミアム」
「購入・利用意向」「推奨意向」各項目を集計した総合得点の上位
企業
● 2013年調査の総合評価結果と比較して、順位・得点を大きく
上昇させた企業
● その他の各調査項目における上位

■　この中から、全国の男女26万人余りが評価した「場力PQ」総合
ランキングの第1位並びに順位・得点が大幅に上昇した「ストア」
ブランドをそれぞれ「総合第1位」と「躍進賞」に選定しました。
「躍進賞」は総合評価と来店者評価の2部門を設けました。

■　また、テーマ別に「お店づくり」、「いごこち」、「おもてなし（接客
評価）」の魅力度が１位の「ストア」ブランドを選出、合計で6つの
ブランドを表彰します。

■　これらの賞は毎回独自に規定します。

「ストア戦略サーベイ 2014」来店者による場力PQ結果から
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