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第 ２３ 号 

２０１２年 ６ 月 ７日 

 

   

美・食・学を旅のコンセプトに 

『美活 style』発売 
全国の女性企画担当者の血と汗と涙の結晶！ 

 

 

㈱日本旅行（本社：東京都港区、社長：丸尾和明）は、Ｆ２層マーケット（35～49歳の女性）

をターゲットとした新商品『美活style』を発売いたします。 

 

新商品の『美活style』では、これまで旅行業界としても取り組みが少なかったＦ２層を主た

るマーケットと捉え、この世代の女性の関心事である『美・食・学』を旅のコンセプトとし、「新

しい自分への再発見のお手伝い」をテーマとして、新しい旅の形を提案いたします。 

 

商品開発にあたっては、全国の商品企画部門から当社の誇るＦ２層予備軍（？）が集まり、女

性だけの特別開発チームが結成され、女性ならではの目線により、時には涙し、時にはケンカし

ながら無事発売を迎えました。 

 

詳細は、以下の通りです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

株式会社日本旅行 広報室 

〒105-8606 東京都港区新橋2-20-15 

           新橋駅前ビル1号館 

TEL 03-3572-8180 FAX03-3289-5466 

◆ 美 ◆ 
  各宿泊施設で個性豊かなエステ店が紹介され、旅の疲れを癒

すとともに、様々なエステの効果で、身も心も美しくなって頂

きます。さらに一部施設では、ナイトスチーマーナノケアや頭

皮エステなど、人気のパナソニックの美容家電（5 つ）がお部

屋で使い放題！ 
 

◆ 食 ◆ 
  紹介する宿泊施設では、料理の味はもちろん、健康にもこだわ

った食事メニューをご案内しています。さらに一部施設では「美

活 style」オリジナルの美食メニューをご用意し、健康にも十分

配慮したメニューで満足度の高い内容となっています。また、メ

イクにも時間をかけたい女性に喜ばれる、朝食をルームサービス

で取れるサービスや、朝食をランチに変更出来るサービスなども

紹介しています。 
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１．商品名 

 『美活style』(びかつスタイル) 

  

２．設定日  

 ２０１２年６月１日～２０１２年１０月３１日 

  

３．販売目標・想定するお客様層 

社会経験が豊富で、知的好奇心が高く、本物指向なＦ２層（３５～４９歳の女性代）を 

中心とした「プチセレブなオトナ女子」をターゲットに１，０００名の集客を目標とする。 

 

４．その他のポイント 

☆美活Point 

Ⅰ.もらって嬉しい「白雪友禅はんかち」付  

Ⅱ.パナソニックの美容（健康）家電がお部屋で使い放題 ※１部施設での設定です 

Ⅲ.アンケートに答えてパナソニックのポケットドルツを当てよう！ 

Ⅳ.パウダールーム＆セルフエステ「ＣＬＵＸＴＡ」の利用割引クーポン付（池袋・博多・札幌） 

 

５．販売方法 

・日本旅行グループ全国各支店（日本旅行、日旅サービス、日本旅行オーエムシー 

トラベル）を始めとする日本旅行商品取扱い店舗 

 

★日本旅行ホームページアドレス： 

   http://pamphlet.nta.co.jp/tyo12199/pageview/pageview.html#page_num=0 
 

 

 

以 上 

<当リリースに関するお問い合わせ先> 
㈱日本旅行 広報室 担当:矢嶋・木原 

ＴＥＬ：03-3572-8180 

ナイトスチーマナノケア（イメージ） 

◆ 学 ◆ 
  「ソムリエによるワインの選び方講座」や「体質別アロマテ

ラピーカウンセリング」「テラスでのヨガ体験」など、いつも

の旅行に一味違った学びのアクセントを加える、魅力的なプラ

ンを多数紹介。旅行という日常から離れたリラックスした空間

で、大人女子の知的好奇心を呼び覚まします。 
 


