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株式会社ドコモ・インサイトマーケティング 

株式会社角川アスキー総合研究所 

 

 

 

 

 

 

株式会社ドコモ・インサイトマーケティング（本社：東京都港区、代表取締役社長：大竹口 勝）と株式会社角川

アスキー総合研究所（本社：東京都文京区、代表取締役社長：角川 歴彦）は、世界最大規模の同人誌即売会

である「コミックマーケット」の来場者について、両社それぞれが持つマーケティングデータによって集計・分析し、

結果をインフォグラフィックス（複数のデータ等を、視覚的にわかりやすくまとめた一枚絵）にまとめて公開・配信

を開始いたしました。 

広く一般にも認知されるようになり、多様なジャンルの作品が出展され、多くの人が集まるようになったコミック

マーケット。どのくらいの人がどこからきて、彼ら／彼女らはどういった属性を持っているのか、ドコモ・インサイト

マーケティングの「モバイル空間統計」（NTTドコモの携帯電話ネットワークのしくみを使用して作成される、人口

の統計情報）および角川アスキー総合研究所の「メディア・ライフスタイル調査2014」（メディアやコンテンツ、消費

動向、ライフスタイルに関する1万調査データ）によって、分析した結果となります。 

 なお、インフォグラフィックスは「クリエイティブ・コモンズ 表示-改変禁止4.0 国際ライセンス」（CC BY-ND 4.0）

で公開しますので、改変は禁止ですが、商用／非商用を問わず、誰でも自由に利用・配布可能です。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

コミックマーケット来場者の実情がわかる 

インフォグラフィックスを制作、ＣＣで公開 

NEWS RELEASE 

 報道関係各位 

 

2014年8月14日 

「モバイル空間統計×メディア・ライフスタイル調査で見る人の動きと来場者プロフィール」 

インフォグラフィックスは以下のURLからシェア、ダウンロードできます 

http://www.lab-kadokawa.com/img/comiketgraph.jpg 

 

結果の要点 

コミケ当日の日中、都内で最も人口が集まるのは東京ビッグサイト 
昨年12月29日～31日の「コミックマーケット85」の例では、12月29日午前11時の時点で、都内で最も人口
が多いのは東京ビッグサイトだった（新宿の3倍以上）。一方で、同日でも夜になると、ビッグサイト周辺
からはほとんど人がいなくなり、新宿や池袋といった繁華街に人が集中（ビッグサイトから新宿に移動し
ているわけではない）。それが翌日になると、再びビッグサイトに非常に多くの人が集まってくる。 

３日間のうち、初日は男女拮抗も、２日目以降男性比が増加 
同じく「コミックマーケット85」の例では、初日、12月29日の男女比はほぼ同数だったのが、30日、31日に
なるにつれて、女性が減少し、男性比率が非常に高くなった（全体の男女比とは異なる可能性あり）。3
日間に出展するサークルの構成、ジャンル等によって、こういった現象が起きていることが想像できる。 

コミケ女子に特徴アリ！ ガラケー、ニコ動、カラオケ（アニソン）好き 
コミックマーケットに参加している20代男女を、一般の20代男女と比較・分析すると、かなり異なる部分が
あることがわかった。とくにコミケ女子（コミケに参加する20代女性）は、意外とガラケー率が高い、男子と
同等にネット動画、とくにニコ動を鑑賞する、ディズニーランドが嫌いなわけではないが、むしろカラオケ
（アニメ主題歌を歌う）や図書館が好きなどといった傾向が見られる。 
※同じ20代女性というくくりでの比較だが、コミケ女子のほうが一般の20代女性よりも、若い年齢の構成比がやや高くなっており、そのこ 
とに起因する違いもあると思われる。 
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21.3 
9.2  
5.6 
23.7  
14.4 
7.9  
3.4 

18.4  
11.0 
36.8  
13.8 
17.1  
17.7 
30.3  
38.5 
26.3  
11.6 
17.1  
5.4 
3.9  
2.3 
19.7  
7.1 
13.2  
4.5 
11.8  
4.2 
30.3  
11.2 
5.3  
2.6 
1.3  
2.9 
14.5  
7.1 
10.5  
4.9 
9.2  
3.8 
7.9  
15.4 
10.5  
6.6 
3.9  
4.0 
2.6  
2.3 

44.7  
18.2 
26.3  
17.5 
30.3  
9.2 
19.7  
6.5 
23.7  
10.3 
18.4  
8.6 
19.7  
6.1 
6.6  
2.4 
22.4  
13.0 
6.6  
5.4 
13.2  
6.6 
22.4  
8.7 
23.7  
8.3 
17.1  
8.1 
17.1  
6.4 
14.5  
5.1 
5.3  
1.6 
13.2  
5.4 
9.2  
2.6 
17.1  
6.8 
10.5  
5.5 
2.6  
1.0 
22.4  
11.1 
9.2  
3.3 
11.8  
2.4 
2 .6  
1.1 
5.3  
3.3 
21.1  
6.0 
10.5  
5.6 
21.1  
7.2 
2.6  
0.6 
5.3  
0.9 
9.2  
3.1 
15.8  
5.4 

67.1  
33.3 
40.8  
15.4 
44.7  
12.7 
50.0  
17.4 
34.2  
15.8 

233.4  
176.4 

82.9  
55.0 

15.8  
14.1 
31.6  
33.4 
21.1  
30.2 
13.2  
5.9 
23.7  
24.3 
6.6  
3.9 

97.4  
95.8 
90.8  
87.3 
40.8  
15.8 
57.9  
39.0 
7.9  
2.7 

みんな、
どこから来てるの？
来場者の居住地 ▶▶▶

▶

▶▶▶

グラフの見方

「都内人口分布」「男女比毎時推移」「来場者の居住地」の3点は、ドコモ・インサイトマーケティング「モバイル空間統計」より（2013年12月29日～31日の、東京ビッグサイトへの移動状況）
※モバイル空間統計は、NTTドコモの携帯電話ネットワークのしくみを使用して作成される、人口の統計情報です。
上記以外のグラフデータは、角川アスキー総合研究所「メディア・ライフスタイル調査2014」より（2014年2月時点）　
※メディア・ライフスタイル調査2014は、メディアやコンテンツ、消費動向、ライフスタイルに関する1万人調査データです
前川敦子、角川アスキー総合研究所

一般の20代男性
一般の20代女性

このグラフの場合だと、一般の20代男性は31.4％がiPhoneを利用しているのに対して、コミケ男子は
37.8％が利用している（6.4％多い）ということになります。

iPhone

Android

ガラケー

現在利用している携帯電話
37.8
31.4 
33.8
38.9 
32.4
31.5 

25.0 
29.6 
38.2 
44.4 
39.5 
27.1 

（％）

コミケ女子
（コミケに行ったことが
あり、また行きたいと
思っている20代女性）

よく利用する遊戯施設やサービス

恋人や結婚についての考え

好きな映画

好きな芸能人

好きなコンテンツ

よく遊びに行く街

好きな国産自動車メーカー

職業・職種

最近買ったもの、行った場所

1カ月に自由に使えるお金

映画館での映画の鑑賞本数

特典版DVD・BDの購入状況

よく利用するお店

東京ディズニーランド

東京ディズニーシー

USJ （ユニバーサル・スタジオ・ジャパン）

三鷹の森  ジブリ美術館

シネコン

美術館

図書館

カラオケ

彼氏／彼女がいる

彼氏／彼女は現在はいないが、ほしいとは思っている

彼氏／彼女はいまはほしくない

彼氏／彼女は今後もほしいとは思わない

将来的には結婚するつもりだ

結婚はしないつもりだ

結婚について考えたことがない

結婚についてはわからない

既婚

踊る大捜査線  シリーズ

海猿  シリーズ

GANTZ シリーズ

ROOKIES シリーズ

花より男子  シリーズ

るろうに剣心  シリーズ

仮面ライダー  シリーズ

プリキュア  シリーズ

名探偵コナン  シリーズ

ジブリアニメ

モテキ（2011年の映画）

テルマエ・ロマエ（2012年の映画）

きゃりーぱみゅぱみゅ

AKB48 

モーニング娘。

ももいろクローバーZ 

Perfume 

いきものがかり

水樹奈々

平野綾

釘宮理恵

豊崎愛生

杉田智和

中村悠一

堺雅人

本田翼

綾瀬はるか

堀北真希

剛力彩芽

中川翔子

新垣結衣

SMAP

嵐

EXILE 

ゴールデンボンバー

進撃の巨人

ウルトラマン

仮面ライダー

戦隊シリーズ

ゴジラ

ガメラ

宇宙戦艦ヤマト  シリーズ

攻殻機動隊  シリーズ

機動戦士ガンダム  シリーズ

新世紀エヴァンゲリオン／ヱヴァンゲリヲン新劇場版

ルパン三世

らき☆すた

けいおん！

プリキュア  シリーズ

魔法少女まどか☆マギカ

NARUTO

ドラゴンボール

涼宮ハルヒ  シリーズ

サマーウォーズ

とある魔術の禁書目録（とある科学の超電磁砲）

るろうに剣心

聖☆おにいさん

アイドルマスター

ラブプラス

初音ミク

新宿

池袋

渋谷

原宿

銀座・有楽町

お台場

秋葉原

トヨタ自動車

日産自動車

ホンダ

マツダ

三菱自動車

富士重工（スバル）

有職者（フルタイム）

専業主婦・主夫

パート・アルバイト・フリーター

大学・専門学生・大学院生

無職

トクホ商品

アニメ・コミックに登場した場所

1カ月に自分が使える平均金額

1年間の映画館での
映画の平均鑑賞本数

いつも特別版を買う

書店

TSUTAYA

GAP

ユニクロ

100円ショップ

ドン・キホーテ

ヴィレッジバンガード

東急ハンズ

ヤマダ電機

ヨドバシカメラ

ビックカメラ

サイゼリヤ

ガスト

びっくりドンキー

デニーズ

マクドナルド

吉野家

讃岐釜揚げうどん丸亀製麺

KIOSK 、NEWDAYS 

16.2
13.8 
13.5
10.7 

5.4
7.1 
6.8
2.2 

17.6
7.5 
9.5
6.4 

18.9
16.3 
23.0
18.4 

17.6
18.5 
35.1
36.7 
13.5
14.9 
17.6
13.8 
28.4
40.2 
17.6

9.1 
27.0
25.9 
18.9
13.9 

8.1
10.9 

25.7
23.6 

6.8
8.9 
5.4
5.8 
4.1
4.4 
2.7
4.9 

18.9
10.9 
18.9

7.2 
16.2

3.5 
20.3
19.3 
36.5
24.2 

1.4
3.1 

14.9
8.6 

10.8
9.1 
9.5
9.0 
2.7
3.0 

10.8
6.9 

12.2
9.7 

14.9
10.8 
29.7
10.3 
12.2

5.7 
31.1
10.6 
21.6

6.3 
23.0

7.6 
23.0

5.9 
18.9
18.9 

9.5
10.2 
14.9
12.4 
18.9
15.1 

4.1
5.1 

18.9
9.5 

18.9
16.0 
10.8

9.7 
12.2
10.3 

6.8
4.5 

13.5
8.5 

31.1
21.6 
13.5

7.9 
21.6

9.9 
14.9

6.0 
16.2

7.6 
10.8

3.5 
9.5
4.5 

23.0
10.2 
25.7
17.6 
29.7
1 7.9 
28.4
19.3 
20.3

8.1 
31.1
14.8 
16.2

4.2 
40.5
14.7 
10.8
10.4 
27.0
20.2 
27.0
11.5 
17.6
11.1 
35.1
13.1 
24.3
14.2 

2.7
4.0 

25.7
8.2 
8.1
2.7 

36.5
12.0 

14.9
10.3 
12.2

7.7 
9.5
6.9 
4.1
3.7 
4.1
3.7 
4.1
2.8 

24.3
7.2 

28.4
34.2 
18.9
16.7 
21.6
20.8 
14.9
11.1 

6.8
4.6 

12.2
11.2 

40.2
45.8 

0.0
0.0 

18.9
13.5 
35.1
31.4 
10.8
12.7 

29.7
16.2 
20.3

4.6 

2.7
2.6 

6.6
3.8 

14.9
6.8 

71.6
49.5 
50.0
41.3 

6.8
7.7 

28.4
32.2 
45.9
31.9 
17.6
13.9 

2.7
3.5 
5.4
6.2 

32.4
21.2 
27.0
17 .0 
18.9
13.5 
12.2
14.4 
18.9
15.7 

9.5
8.2 
1.4
3.0 

44.6 
3.5 

20.3
20.2 
12.2

9.1 
12.2

4.1 

（％）

（％）

（％）

（％）

（％）

（％）

（％）

（％）

（％）

（万円／月）

（本／年）

（％）

（％）

25.0  
28.7 
23.7  
25.7 
5.3  
10.4 
1.3  
2.8 
18.4  
7.8 
23.7  
12.7 
40.8  
23.7 
51.3  
31.3 

13.2  
23.1 
38.2  
28.1 
17.1  
11.7 
15.8  
7.2 
46.1  
45.5 
14.5  
7.5 
19.7  
9.4 
9.2  
13.1 
10.5  
24.6 

14.5  
17.5 
2.6  
12.1 
2.6  
4.9 
5.3  
6.0 
15.8  
24.3 
19.7  
13.4 
6.6  
3.1 
7.9  
3.9 
31.6  
25.9 
60.5  
43.8 
2.6  
6.2 
14.5  
17.4 

21.1  
12.3 
10.5  
6.1 
6.6  
4.2 
21.1  
10.5 
22.4  
16.0 
19.7  
14.5 
28.9  
9.5 
13.2  
3.1 
22.4  
7.2 
10.5  
2.3 
32.9  
9.8 
36.8  
9.0 
17.1  
26.4 
5.3  
7.8 
14.5  
21.3 
22.4  
17.2 
2.6  
4.0 
21.1  
10.6 
18.4  
15.9 
11.8  
13.0 
30.3  
27.4 
5.3  
7.5 
17.1  
12.8 

40.8  
22.1 
2.6  
1.8 
11.8  
5.3 
9.2  
3.7 
3.9  
2.4 
1.3  
1.2 
9.2  
2.6 
15.8  
5.4 
23.7  
6.5 
25.0  
12.1 
23.7  
17.0 
11.8  
3.4 
22.4  
7.8 
9.2  
3.8 
25.0  
12.0 
23.7  
9.5 
13.2  
8.8 
21.1  
5.5 
30.3  
11.5 
6.6  
5.0 
31.6  
15.9 
28.9  
14.1 
6.6  
2.6 
3.9  
0.9 
38.2  
10.4 

27.6  
15.0 
30.3  
11.0 
9.2  
8.4 
10.5  
4.8 
3.9  
4.5 
3.9  
2.1 
13.2  
3.2 

15.8  
24.8 
10.5  
13.4 
13.2  
11.7 
1.3  
7.3 
1.3  
2.7 
1.3  
3.1 

33.6  
32.4 
2.6  
13.7 
28.9  
18.7 
22.4  
23.3 
15.8  
9.2 

11.8  
10.5 
7.9  
3.2 

1.9  
2.2 

3.2  
2.8 

17.1  
7.3 

73.7  
53.2 
52.6  
44.6 
10.5  
9.2 
47.4  
52.9 
69.7  
59.3 
23.7  
18.2 
25.0  
12.8 
15.8  
11.4 
27.6  
17.8 
17.1  
10.5 
22.4  
10.4 
31.6  
22.9 
32.9  
23.2 
19.7  
11.7 
15.8  
6.7 
53.9  
45.1 
10.5  
8.3 
14.5  
10.6 
6.6  
3.4 

コミケ男子
（コミケに行ったことが
あり、 また行きたいと
思っている20代男性）

データ出典：

デザイン：

『モバイル空間統計×メディア・ライフスタイル調査で見る、コミックマーケットの人の動きと来場者プロフィール』（by ドコモ・インサイトマーケティング／角川アスキー総合
研究所）は、クリエイティブ・コモンズ 表示 - 改変禁止 4.0 国際 ライセンスで提供します。商用、非商用を問わず、改変しない状態での配布は自由に行えます。

⇩20代コミケ来場者男女と
   20代全体を比較しています。
   詳しくは
　「グラフの見方」を参照

iPhone

Android

ガラケー

東京都
 31.7%

埼玉県
 12.4%

千葉県
 11.3%

茨城県
 3.0%

宮城県
 0.8%

      
福島県

 0.8%

北海道
 0.5%

群馬県
 1.7%

     栃
木県 1.9%

神奈川
県  15.4%愛知県

 4.0%

静岡県
 2.5%大阪府

 2.8%

沖縄県
 0.1%

九州・
沖縄 中国 四国 近畿 中部 北陸 関東 東北 北海道

福岡県
 0.6%

広島県
 0.5%

岡山県
 0.4%

兵庫県
 1.3%

新潟県
 0.7%

京都府
 0.8%

岐阜県
 0.8%

長野県
 0.9%

株式会社角川アスキー総合研究所／ロゴ

http://www.dcm-im.com/
http://www.lab-kadokawa.com/
http://creativecommons.org/licenses/by-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nd/4.0/
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【株式会社ドコモ・インサイトマーケティング】 URL： http://www.dcm-im.com/ 

株式会社ドコモ・インサイトマーケティングは、主にリサーチ事業、コミュニケーションサービス事業およびエリアマー

ケティング事業を展開し、生活者に密着したモバイルの特性を最大限活用したリサーチやプロモーションを提供してい

ます。ドコモプレミアクラブ会員約5,000万人の顧客基盤と、インテージの情報活用ノウハウの融合により、圧倒的な規

模と品質を備えたサービスを、生活者と企業に提供します。 

〒105-0004 東京都港区新橋2-5-5 新橋2丁目ＭＴビル 3Ｆ 

株式会社ドコモ・インサイトマーケティング  担当：鈴木、白川 

（TEL：03-6205-7470、Mail：info@dcm-im.com） 

 

 

【株式会社角川アスキー総合研究所】 URL： http://www.lab-kadokawa.com/ 

角川アスキー総合研究所は、角川グループに属する法人向けのシンクタンク、リサーチ・メディア企業です。 

角川グループの持つコンテンツ力、メディア力、リサーチ力、 デジタルコンテンツに関する技術力を生かし、「メディ

ア」「エンターテインメント」「インフォメーション」の3つの対象領域で事業を展開。テクノロジーや消費者行動の変化を

捉えながら 日本のメディア・コンテンツ産業に貢献すべく、課題となる重要テーマに取り組んでいます。 

〒113-0024 東京都文京区西片1-17-8 KSビル2F 

株式会社角川アスキー総合研究所  担当：中西 

（TEL：03-5216-8125、Mail：info@lab-kadokawa.com） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

           

           

     
【本件に関する報道関係からのお問い合わせ】 

株式会社角川アスキー総合研究所 担当：中西 (TEL：03-5216-8125、Mail：info@lab-kadokawa.com) 
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