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＜東京ガールズコレクション＞ 
「日本のガールズカルチャーを世界へ」をテーマに 2005年 8月から年 2回開催している史上最大級のファッションフェスタ。総勢約 100名の日本を代表す
る人気モデルが出演し、日本のリアルクローズを披露するファッションショーをはじめ、豪華アーティストによる音楽ライブや、旬なゲストが多数登場するス
ペシャルステージ、話題のアイテムがタッチアンドトライできるブースなど、TGC ならではのバラエティに富んだ多彩なコンテンツを展開。またモデルがショー
で着用した洋服をその場でモバイルから購入できる Eコマース連動イベントとしても国内外から話題となっている。 
■公式サイト（PC・モバイル）URL:http://tgc.st/ ■LINE：@TGC_LINE ■Twitter：@TGCnews ■Facebook：東京ガールズコレクション 

 

 

 

 

＜株式会社 W media＞ 
W media は、「日本のガールズカルチャーを世界へ」をテーマに、2005 年 8 月から年 2 回開催している、史上最大級のファッションフェスタ『東京ガール
ズコレクション』で培ったノウハウを活用し、自社オリジナルコンテンツを掛け合わせ最旬で良質なソリューションを提供するコンテンツプロデュースカン
パニーです。 

 

 

 
 
報道関係各位                         

 
“東京ガールズコレクション”が手掛ける 

インフルエンサーマーケティング事業  

『influence TOKYO（インフルエンストーキョー）』 

新規サービス開始のお知らせ 
 

  東京ガールズコレクションを企画/制作する株式会社 W media（本社：東京都渋谷区、代表取締役：村上範義）は、10 年間に渡りトレンドを
生み出し続けてきたプロデュース力と、インフルエンサーの発掘・育成を行ってきたノウハウを活かし、時代のニーズにマッチしたマーケティ
ングソリューションを提供するべく、この度新規サービスを開始することとなりましたので、ここにお知らせいたします。 

■トレンド創造力が成せるホンモノのインフルエンサーマーケティング事業開始 
東京ガールズコレクションの誕生から 10 年を経て最先端のトレンドを発信し続け、その過程で 

タレント・モデルを始めとするトップクラスのインフルエンサーから、情報感度が高く周囲に対して影
響力のあるマイクロインフルエンサーたちを発掘・育成して参りました。 
インフルエンサーマーケティングの第一人者である私たちが、新たに始めるプロジェクト

『influence TOKYO（インフルエンストーキョー）』（http://infl-tokyo.jp/）は、時代のニーズにマッチしたマーケティングソリューションを提供いた
します。また、単発での企画はもちろん、地域に根付いたインフルエンサーを活用することによる地方創生や、SNS 先進国であるアジア地区
において、影響力の強いインフルエンサーを起用したインバウンドプロモーション、更に TGC を基軸とした包括的なプロモーションまで、様々
なトレンドの生み出し方をトータルプランニングし、販売促進のみならず、ブランディングからブレイクスルーまで、あらゆるニーズを実現いた
します。 

 
 

■“influence TOKYO”4つの強み  
 ＜CASTING＞ 
 TGC における信用と実績に基づく、人気タレントからマイクロインフルエンサーまでの幅広いキャスティング力 
旬なモデルやタレントはもちろん、スタイリストや文化人という多種多様なトップインフルエンサーから、高いエンゲ

ージメント率を誇るマイクロインフルエンサーをキャスティング。またネクストブレイクが期待されるタレントなど、幅広
いキャスティングが可能。 
 ＜PR＞ 
TGCで培ってきた強固なメディアリレーションで、様々な PRを展開 
  10 年経た今でも、約 300 媒体もの出席メディア数・50 億円を超える広告換算額を誇る、TGCで培ってきた強固な
メディアリレーションと、常に最旬で勢いのある媒体との繋がりを活かした最適な PRプランを提案。 
＜SEGMENT＞ 
 地域や職業・趣味嗜好から、より最適なアプローチをご提案 
年齢や性別、大阪・名古屋などの地方都市含む居住エリア、ママ・女子大生・OL といった職業、更にはビューティ

ー、グルメ、スポーツ、旅、DIYなどの趣味趣向や得意ジャンルを細かくセグメントし、最適なアプローチ方法を選定可能。 
＜GLOBAL＞ 
 中国・タイを中心に海外企業とも連携し、需要高まるインバウンドプロモーションにも対応 
インバウンド消費額 No.1を誇る中国内で、最も影響力のあるトップファッションメディア“Rayli”www.rayli.com、インバウンド消費額急増中で

あるタイにおいて、インフルエンサーマーケティングを行う“DTK AD CO.,LTD.”http://dtkad.com/と提携し、海外向けのプロモーションを実
現。 

株式会社 W media 
2016年 8月 19日 
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