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About PR TIMES①

利用企業
26,000社

PV数
1,400万PV/月

上場企業
30％利用

リリース本数
12,000本/月

プレスリリース配信サービス「PR TIMES」運営

メディア会員数
13,000人

パートナーメディア数
180サイト



About PR TIMES②

取引先一例

会社概要

カネボウ

ヨックモック

養命酒

キャンメイク

アシェット

大分県

パナソニック

NTT東日本

（順不同・敬称略）

株式会社 PR TIMES 東京証券取引所 一部上場

住 所 ：東京都港区南青山 2-27-25  

T E L :03-5770-7888

事業内容 ：マーケティング PR プランニング、

プレスリリース配信サービス運営
広報効果測定サービス運営 他

デニーズ

シマダヤ

KYOSHO

マンダム

ゲラン

JAF

ソニー

DHC

エステー

海遊館

ホテルニューオータニ

コクヨ

永谷園

イオン

KFC

花王

三越伊勢丹

NARS

ユーキャン

アメリカンエキスプレス

セイコー

オーディオテクニカ

森永乳業

ファーストキッチン

マーケティングPRの戦略立案、企画・プランニング、実行、検証を支援

大企業からベンチャー企業、自治体まで 500 社以上の実績



Case Study | テスラモーターズ
2019年納車予定の新モデル「モデル3」日本初展示のメディアプレビューイベントを実施

日経トレンディやレスポンスなどトレンド・ガジェット・自動車系Webメディアを中心に招致し、160件超の記事掲載に

イベントのダイジェスト映像も撮影

SNSで10万再生獲得

掲載メディア

etc…



Case Study | 資生堂 Optune
資生堂 Optuneは、まるでスタートアップのように誕生した、個人に最適化したIoTスキンケアサービス。

ユーザーニーズの多様細分化、コモディティ化するスキンケア市場を前に、どのような価値提案を図るべきか。

タッチ＆トライ、メディア企画、ユーザーミートアップ等、本格発売前のテストマーケティングとして、

約1年にわたって、仮説検証プロジェクトを展開中。



PR TIMESが取り組む
PR・コミュニケーション領域

Goal Category

業 界

お客様のコミュニケーション課題・目的と対象業界

市場創造
マーケット創出

ブランド選好向上
プレゼンス UP

新商品認知・理解 販売促進

リブランディング イベント来場

店舗集客 動画再生

食品・飲料 流 通

ガジェット 美容・コスメ

ヘルスケア テクノロジー

自治体 レジャー・商業施設

課題・目的



PR支援プロセス

Produce

ProcessingPromote

Prove

①作る
企てる

②磨く③届ける

④測る

情報を生み出す・企てる

年間PR計画・戦略策定から
PR視点キャンペーン、プロダクト企画立案

情報価値を高める
市場調査、アンケートでファクト制作
タレント・専門家・文化人のキャスティング

情報を広める、流通させる

メディア攻略（パブリシティ獲得）に留まらない
インフルエンサーの起用施策

広がった効果を検証する

報道調査、広告換算に限らない
SNS計測・ブランドリフト調査

PROGRESS

Phase

Phase

Phase

Phase



PR TIMESによるPR実施タイプ

活動内容 Case 活動内容 Case 活動内容 Case 活動内容 Case

活動内容 Case 活動内容 Case 活動内容 Case 活動内容 Case

• PR戦略立案

• PR企画策定

• 報道資料制作、配信

• ﾒﾃﾞｨｱﾘｽﾄ作成、管理

• ﾒﾃﾞｨｱﾘﾚｰｼｮﾝ活動

• ﾒﾃﾞｨｱｾﾐﾅｰ企画、招致

• 報道取材対応

• 月次ﾚﾎﾟｰﾄ制作

• 定例会議

女性系Webﾒﾃﾞｨｱ
ﾌﾟﾚｾﾞﾝｽ確立

資生堂 Playlist

• 四半期500件
ﾊﾟﾌﾞﾘｼﾃｨ獲得

• ﾚﾋﾞｭｰ,ﾊｳﾄｩ記事
10％ →50％UP

顧客

与件

成果

• PR企画策定

-ｱﾚﾝｼﾞﾚｼﾋﾟ考案

-ﾌｫﾄｼﾞｪﾆｯｸ画像制作

• 報道資料制作、配信

• ﾒﾃﾞｨｱﾘｽﾄ作成

• ﾒﾃﾞｨｱﾘﾚｰｼｮﾝ活動

• 報道取材対応

• ﾚﾎﾟｰﾄ制作

若年層開拓

養命酒 ハーブ酒

• 記事300件獲得
• TV3分半特集放送
• 流通の棚を開ける

顧客

与件

成果

認知、興味喚起

防虫ネット
「虫のイヤがる網」

• 138件記事掲載
• TV放映、Twitter

投稿2万超
• 「網ﾄﾝ」新語辞典

収録

顧客

与件

成果

• PRｽﾄｰﾘｰ策定

• 調査設問設計

• 調査実施

• 報道資料制作、配信

• ｲﾗｽﾄ制作

• ﾒﾃﾞｨｱﾘｽﾄ作成

• ﾒﾃﾞｨｱﾘﾚｰｼｮﾝ活動

• ﾚﾎﾟｰﾄ制作

• PR企画策定

• ｲﾝｽﾀｸﾞﾗﾏｰ、Youtuber

ﾓﾃﾞﾙ試食ﾚﾋﾞｭｰ

• 報道資料制作、配信

• ﾒﾃﾞｨｱﾘｽﾄ作成

• ﾒﾃﾞｨｱﾘﾚｰｼｮﾝ活動

• 報道取材対応

• Yahoo!けんさくーぽん

• ﾚﾎﾟｰﾄ制作

デジタルPRによる
認知獲得と集客促進

デニーズ
季節の一押しｽｲｰﾂ

• 想定を超える人が
クーポンを利用

• 売上110％UP

顧客

与件

成果

ブランドイメージ
醸成

カネボウ LUNASOL
ｲﾗｽﾄﾚｰﾀｰ ｺﾗﾎﾞｱｲﾃﾑ

• 220件記事掲載
• ﾏｲｸﾛｲﾝﾌﾙｴﾝｻｰによ

る投稿～拡散
• 好調な選考予約に

顧客

与件

成果

• PRｽｹｼﾞｭｰﾙ管理

• 会場提案

• 運営ﾏﾆｭｱﾙ、台本制作

• 案内状、資料制作

• ﾒﾃﾞｨｱﾘｽﾄ作成

• 取材誘致

• ﾏｲｸﾛｲﾝﾌﾙｴﾝｻｰｷｬｽﾃｨﾝｸﾞ

• 当日ｱﾃﾝﾄﾞ、事後ﾌｫﾛｰ

• ﾚﾎﾟｰﾄ制作

• PR企画策定

• 報道資料制作、配信

• ﾒﾃﾞｨｱﾘｽﾄ作成

• ﾒﾃﾞｨｱﾘﾚｰｼｮﾝ活動

• 報道取材対応

• ﾚﾎﾟｰﾄ制作

• 観光意欲意識調査

広告以外の手法で
拡散したい

大分県 シンフロ

• TV12番組
全400件ﾊﾟﾌﾞﾘｼﾃｨ

• 再生数120万回

顧客

与件

成果

• PR視点ﾒﾆｭｰ、ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ

企画提案

- 世界ﾋﾞｰﾙﾃﾞｰ記念

「ﾌﾟﾚﾐｱﾑﾋﾞｰﾙ85円祭」

• 報道資料制作、配信

• ﾒﾃﾞｨｱﾘｽﾄ作成

• ﾒﾃﾞｨｱﾘﾚｰｼｮﾝ活動

• ﾚﾎﾟｰﾄ制作

認知獲得、集客に
繋がるネタがない

世界のﾋﾞｰﾙ博物館

• 全160件ﾊﾟﾌﾞﾘｼﾃｨ
• 店舗集客に貢献

顧客

与件

成果

ﾌﾞﾗﾝﾃﾞｨﾝｸﾞPR 新商品PR プレスイベント
調査PR

ﾄﾚﾝﾄﾞﾜｰﾄﾞ開発

O2O PR 動画PR ｲﾝﾌﾙｴﾝｻｰPR
PR視点

商品ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ企画

• ｲﾝﾌﾙｴﾝｻｰｷｬｽﾃｨﾝｸﾞ

-候補ﾘｽﾄ作成

-ｲﾝﾌﾙｴﾝｻｰ打診

-撮影ﾃﾞｨﾚｸｼｮﾝ

-製品貸出返却対応

-進行管理

• 実施ﾚﾎﾟｰﾄ制作

インスタグラマー
女子への認知獲得

カシオ FR-100L

• 400,000リーチ、
15,000超のいいね

• 動画60,000再生
• コメント多数獲得

顧客

与件

成果



PR TIMES が独自で保有するプレスリリース と ニュース記事に関する膨大なデータを、

企画プランニング、実行に活用

①PR TIMESだからできる成果に繋がるPR企画立案

データに裏打ちされた科学的で
再現性の高いマーケティングPRを実行

Point !

独自のデジタルデータに裏付けされたプランニング



①PR TIMESだからできる成果に繋がるPR企画立案

独自のデジタルデータ（例）

A. サイト内キーワード検索数推移「母の日」 B. リリースヒートマップ「母の日」

© 2018 PR TIMES, Inc.

生活者検索

記者検索

アテンション分析

クリック・タップ分析

完全閲覧率
230％

平均比

URLﾀｯﾌﾟ率
1,800％

平均比

「PR TIMES」だからこそわかる“メディア記者のリアルな行動データ”



2017年国際PR協会主催のPR業界賞「ゴールデン・ワールド・アワーズ・フォー・エクセレンス」
（GWA）で、日本初の環境部門最優秀賞 受賞

SABREアワードアジア・パシフィック*も受賞
* グローバルPRプラットフォーム『The Holmes Report』が主催する、

アジア太平洋地域最大規模のPRアワード

津波防災プロジェクト「#beORANGE」

①PR TIMESだからできる成果に繋がるPR企画立案

グローバルで評価された企画・プランニング力



②PR TIMESだからできる成果に繋がるメディアリレーション

記者の関心事・担当業界のデータベース化

＜会員記者｜担当業界・産業＞

メディア会員

1.2万人

PR TIMES Webサイトに集まるメディア記者とのリレーション

68 

229 

87 

826 

27 

テレビ

雑誌

新聞

デジタル

ラジオ

業 界

記 者 数

内 訳

記 者

媒 体 名

美容
コスメ

男性
ファッション

芸能・音楽

1,237人 774人

( 全 1 0 0 超 )

スーパーJチャンネル
とくダネ！
美ST
Ray
MART
HOT PEPPER Beauty
VOCE
AneCan
WWD BEAUTY
C CHANNEL
LBR
GLITTY

1,404人

めざましテレビ
ZIP！
繊研新聞
Pen
25ans
Tarzan
Begin
WWDジャパン
FORZA STYLE
FRONTROW
メンズクラブ
＆GP

ヒルナンデス！
ノンストップ
デジタルTVガイド
週刊ザテレビジョン
東スポ芸能
MANTAN
ORICON NEWS
ニコニコチャンネル
エンタメステーション
シネマトゥデイ
AbemaTV
ねとらぼ

60 

136 

62 
501 

15 
168 

221 

102 
870 

43 

（内訳）テレビ9％・雑誌21％・新聞12％・デジタル50％

( 抜 粋 )

情報収集を目的に記者が会員登録

新規会員登録

8名/日
担当業界を
記者自ら入力

POINT1 POINT2

PR TIMESのプラットフォームに集まるメディア記者とコンタクトが可能

膨大なWEBメディア（記者）と「プル型」で接点を持てる点が、他PR会社と比べた強みの一つです。



業 界

記者数

内 訳

記 者

媒体名

美容・コスメ 男性ファッション 芸能・音楽 食品・菓子 旅行・観光

1,237人 774人

一 部 抜 粋
全110ｼﾞｬﾝﾙ

スーパーJチャンネル
とくダネ！
美ST
Ray
MART
HOT PEPPER Beauty
VOCE
AneCan
WWD BEAUTY
C CHANNEL
LBR
GLITTY
Isuta
Beautyexchange.jp
LOCARI

1,404人 1,249人 989人 831人

一 部 抜 粋

めざましテレビ
ZIP！
繊研新聞
Pen
25ans
Tarzan
Begin
WWDジャパン
FORZA STYLE
FRONTROW
メンズクラブ
＆GP
CHOKi CHOKi 
FASHIONESE JOURNAL
東京ファッションスナップ

ヒルナンデス！
ノンストップ
デジタルTVガイド
週刊ザテレビジョン
東スポ芸能
MANTAN
ORICON NEWS
ニコニコチャンネル
エンタメステーション
タワーレコードオンライン
シネマトゥデイ
AbemaTV
ねとらぼ
クランクイン
リアルライブ

あさチャン！
WBS
３分クッキング
料理王国
クックパッドmagazine!
Hanako
日本食糧新聞
冷食日報
食品新聞
macaroni 
KURASHIRU
みんなのごはん
もぐナビニュース
タイムアウト東京
eoグルメ

Nスタ
とくダネ！
読売新聞
商業施設新聞
Weekend Weekly
東京Walker
旅色
相模経済新聞
レッツエンジョイ東京
Walkerplus
ことりっぷWEB
にゃんとまた旅
FUN! JAPAN
オールアバウト
旅飯

おはよう日本
NHKスペシャル
日本経済新聞
毎日新聞
中日新聞
沖縄タイムス
日本流通産業新聞
時事ドットコム
福岡Walker
財界さっぽろ
東京ウォーカー
神戸新聞
岩手日日電子新聞
るるぶNEWS
ビジネスジャーナル
日経ビジネスオンライン

メディア記者自ら 『今、担当している業界・産業』をprtimes.jpに登録

これらアクティブな記者とリレーションを構築し、効果的な情報収集と情報提供につとめています

官公庁・自治体

168 

221 

102 
870 

43 76 

153 

112 
471 

19 87 

216 

102 

810 

34 60 

136 

62 

501 

15 168 

221 

102 
870 

43 87 

216 

102 

810 

34 68 

229 

87 

826 

27 

テレビ

雑誌

新聞

デジタル

ラジオ

Strong point |メディア攻略 プル型で培った圧倒的なメディアリレーションで

パブリシティ露出を拡張

②PR TIMESだからできる成果に繋がるメディアリレーション

記者の関心事・担当業界のデータベース化



一過性ではない、継続的な広報成果の計測分析サービス
Strong point |メディア攻略 プル型で培った圧倒的なメディアリレーションで

パブリシティ露出を拡張

③PR TIMESだからできる“次の施策”に繋げる広報効果測定

広告換算額にとどまらない効果検証



Client  

PR

養命酒製造株式会社

春の新商品 PR

Casestudy

養命酒製造株式会社
インスタジェニックな画像プロデュースで若年層を開拓！

3 0 0 件を超えるパブリシティ、テレビで 3 分半の特集枠を獲得



Client  

PR

セイコーウォッチ株式会社

エイプリルフール企画「ツナ缶」

Casestudy

セイコーウォッチ株式会社
エイプリルフールネタで No.1の記事掲載数を獲得！

ブランドへのポジティブな印象が上昇する結果に



Client  

PR

京商株式会社

DRONE RACER

Casestudy

京商株式会社
日経トレンディ 2 0 1 7年ヒット予測で Best5に！

テレビ東京 ワールドビジネスサテライトで特集



Client  

PR

株式会社カネボウ化粧品

LUNASOL

Casestudy 株式会社カネボウ化粧品 上質感あるブランドの価値を、フォトジェニックイベントで体現！

ウェブメディアとインスタグラマーの参加を促し、話題感を醸成



Client  

PR

ジョバンニーズジャパン All

you can eatキャンペーン

Casestudy

ジョバンニーズ ジャパン
“今行きたい”理由を作る「All you can eat キャンペーン」を実施！

テレビや紙面、各種WEB メディアから多数の取材を獲得



Client  

PR

一般社団法人防災ガール

#beORANGE

Casestudy 一般社団法人防災ガール 2 7 6 万人にリーチした防災の啓蒙・啓発プロジェクト。

防災の新しい概念をファッションの文脈でアプローチ。

世界の優れたPR 活動を表彰する業界賞

「ゴールデン・ワールド・アワーズ」において

最優秀賞を受賞（主催:国際PR 協会）


