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雑誌「GQ JAPAN」が9/24（水）に新装刊！ 

テーマは “LOOK SHARP * LIVE SMART” 
 

 

 

 

 

 

 

 

雑誌｢GQ JAPAN｣（コンデナスト・ジャパン発行）は、濵口重乃（はまぐち・しげのり）を新編集長として今年4月に迎

え、よりパワーアップした男性誌となるべく、準備を進めてまいりました。そしていよいよ、濵口が編集総指揮をとって

初となる「GQ JAPAN」新装刊号を2008年9月24日（水）に発売します。 

 

今回の新装刊に際して実施した、「雑誌購読者調査」（※）によると、日本人男性の理想の姿として、｢知的でやさ

しく遊び心がある｣男性像が浮き彫りとなりました。同様に、｢頭の回転が速い｣、｢教養がある｣、｢仕事ができる｣、「頼

りがいがある」、「明るい」、「ユーモアがある」等のポイントでも高評価である点を合わせると、いかに「内面を磨いて

他者と関る」ことが望まれているかがわかります（表①参照）。 

さらに、男性の中でも、仕事にも私生活にも前向きな「GQ JAPAN」読者にフォーカスして理想の男性像を調査し

たところ、「包容力がある」、「大人である」、「ユニーク（人と違う、独自性）」といった、精神面での成熟や独自性を望

んでいることがわかりました。また、「おしゃれ」、「色気がある」、「品がある」といった外見的なポイントも浮き彫りにな

り（表①参照）、仕事にも私生活にも前向きなGQ読者は、内面の充実を図るだけでなく、外見も大人らしく魅力的に

なりたい、ということが調査結果から明らかになりました（表②参照）。 

さらに、GQ読者に特筆すべき点は、社会性の高さです。今後付き合いを深めたい相手として、家族や仕事関係者

だけでなく、それ以外の人とも関係を深めたいという、交友関係に対する意識の高さがわかりました。（表③参照）。

また、地域活動への参加・環境への配慮といった社会に対する高い参加意識を持っていることも明らかになりました

（表④参照）。 仕事にもライフスタイルにも前向きな層は、「社会の中での自分」を意識しつつ、男女を含めた相手と

の関係性の中で、自分の内面も外面も磨きたいと思っていることがわかります。 

 

このような調査結果を踏まえ、「GQ JAPAN」が新装刊に際して提案するテーマは、"LOOK SHARP * LIVE 

SMART”です。 

高年収男性層の知的好奇心を満たす情報と、彼らが接する人々に好感度を得られるファッション情報を1冊に盛り

上っ面だけのスタイルや、ひとりよがりのこだわりは、もういらない。 

知性、品性、感性を備え、オン＆オフの両面で“本質”を見極めたライフスタイルを楽しむ。 

そんな大人の男性のための雑誌が日本にもあっていい。 GQ JAPAN 編集長 濵口重乃 



 

込みました。ライフスタイル・ページでは、カルチャー、アート、デザイン、グルメ、人物など、旬で知的好奇心を満た

す情報をお届けします。ファッションページでは、ビジネス相手に共感を得られる、クラス感とクオリティの高いスタイ

リングを、またシンプルかつナチュラルなカジュアル・スタイリングも提案していきます。また、「GQ JAPAN」のグロー

バルネットワークを駆使し、他誌には真似できないファッションページも仕掛けていきます。 

かしこく、楽しく、クールに社会を生きる男性のための、クオリティ・ライフスタイルマガジン ― “LOOK SHARP * 

LIVE SMART” ― 新しい「GQ JAPAN」の誕生です。 

 

 

「21世紀の男子諸君、紳士たれ！」 

新装刊第1弾となる「GQ JAPAN」2008年11月号（9月24日（水）発売）においては、「21世紀の男子諸君、紳士た

れ！」と題した、「GQ JAPAN」が提示する男性像を特集します。 

GQが考える21世紀の紳士とは、スリーピースにハットにステッキ・・・といった、昔ながらの紳士から進化し、型に

はまることなく独自性があり、多様化しています。カニエ・ウェストもその一人です。R&B、ヒップホップ音楽プロデュー

サー、そしてアーティストとして世界のトップに君臨する彼は、黒人の権利の尊重や、若者の教育の重要性を、熱心

に説いていることをご存知でしょうか？その他にも、ジョージ・クルーニー、ブラッド・ピット、ルイス・ハミルトン、バラ

ク・オバマ、北島康介ら、国内外の「新」紳士たちを取り上げます。佐藤可士和、箭内道彦、倉田真由美、大宮エリー

には、それぞれが考える「新」紳士論を語って頂きました。 

 

 

※【雑誌購読者調査】 

実施日： 2008年6月21日（土）～24日（火） 

調査対象： マンガを除く雑誌購読者20代～40代の男性1285名に対し、全国にて実施。 

回答数： 1389名 

調査会社： マクロミル 

 

「GQ JAPAN」定期購読者プロフィール（「雑誌購読者調査」より） 

・ 平均年齢： 36.5歳 

・ 平均世帯年収： 1084.7万円 

・ 平均個人年収： 841.7万円 

・ 自由に使えるお金（1ヶ月）：120,703円 

 

次の質問に対する回答を、纏めました。 

①＜あなたは「どんな男性でありたい」と思いますか＞（複数回答） 

②＜日頃の生活意識＞（「当てはまる」「やや当てはまる」を集計） 

③＜GQ読者の広い交友関係＞ 

④＜GQ読者の高い社会性＞ 



 

 

表①＜あなたは「どんな男性でありたい」と思いますか＞（複数回答） 

  

一般雑誌購

読者（マン

ガを除く） 

GQ 

定期購読者
 

一般雑誌購

読者（マン

ガを除く） 

GQ 

定期購読者

やさしい 58.8 48.6 頭の回転が速い 67.7 62.2

包容力がある 46.3 51.4 おおらか、のんびりしている 36.3 29.7

ユーモアがある 53.5 59.5 友達が多い 28.2 40.5

何でも知っている 38.0 32.4 明るい 50.9 45.9

会話を大切にする 38.2 45.9 健康 55.9 56.8

教養がある 50.2 51.4 収入が多い 40.9 40.5

まじめ 35.6 29.7 地位の高い職業についている 15.5 13.5

男らしい 33.3 29.7 色気がある 21.0 32.4

たくましい 26.0 24.3 気さく 43.8 48.6

ワイルドな 14.4 18.9 品がある 44.3 59.5

大人である 47.3 54.1 遊び心がある 56.3 56.8

成熟した感じがする 22.7 29.7 ユニーク（人と違う、独自性） 48.4 54.1

頼りがいがある 56.1 56.8 知的 56.3 54.1

スポーツが得意 28.4 29.7 モテる 26.6 43.2

おしゃれ 29.0 43.2 権力がある 11.1 13.5

仕事ができる 54.6 56.8 この中にあてはまるものはない 0.7 2.7

冷静 47.6 40.5

＊一般雑誌購読者は50％以上高いものを、GQ読者は50％以上高いものまたは一般雑誌購読者と比べて10％以上

高くかつグロスで30％以上のものに関して、文字を拡大 

 

表②＜日頃の生活意識＞（「当てはまる」「やや当てはまる」を集計） 

質問 
一般雑誌購読者

（マンガを除く） 
GQ 定期購読者 

「自分の感性や感覚を磨いていきたい」 84.8 94.6

「他の人から認められ、評価されたい」 74.3 78.4

「自信のあるファッション・外見をしていると、自分に自信が持てる」 48.7 67.5

 

表③＜GQ読者の広い交友関係＞ 

あなたが、今後「人間関係や付き合いを深めていきたいと思う人」全

て選んでください 

一般雑誌購読者

（マンガを除く） 
GQ 定期購読者 

家族 75.5 86.5

家族以外の親族 28.4 45.9
恋人またはその候補者 43.2 37.8

学校・学生時代の友人 44.1 59.5

趣味や習いことを通じての友人 29.7 43.2

子供を通じての友人 9.8 16.2

配偶者や恋人を通じての友人 20.1 40.5

インターネットを中心に交流を行う友達 16.0 29.7
その他の個人的友人 26.1 27.0

職場や仕事関係の人 51.0 54.1

地域や近所の人 22.6 16.2

ボランティアなどの社会活動を通じ、知り合える人 12.8 27.0

この中に付き合いを深めていきたいと思う人はいない 1.9 2.7

＊一般雑誌購読者より10％以上高い項目に関して文字を拡大 



 

 

表④＜GQ読者の高い社会性＞ 

質問 
一般雑誌購読者

（マンガを除く） 
GQ 定期購読者 

「募金や献血など、身近なところから社会を支援していきたい」 48.9 67.5

「町内会などの地域活動には積極的に参加すべきである」 40.4 62.1
「リサイクルや買い物袋持参など、日常生活の中で環境配慮に務め

ている」 
58.1 89.2

「労働、公害、差別に対する問題など、社会問題について興味関心を

持っている」 
59.2 89.2

「企業の環境貢献度が気になる」 48.3 67.5
 

 

【GQ JAPAN9/24発売号コンテンツ】 

SPECIAL FEATURE： 21世紀の男子諸君、紳士たれ！ 

COVER STORY： 金城武 

BOOK： 勝間勝代の読書進化論。 

FASHION： トップデザイナーが語るイチ押し最新ルック。 

TRAVEL： 旅のスタイルブック 「GQ jetsetter」 

PHOTOGRAPHY： ロバート・フランク 人生最後の旅へ。 

別冊付録： GQデパート 秋冬ファッションの必買アイテム、続々入荷！ 

別冊付録： F1のグローバル戦略。                        等 

 

【GQ JAPAN】 
米国コンデナスト社が発行する男性誌「GQ」の日本版。仕事とライフスタイル、ファッションのすべてに敏感で、今の

時代を楽しむ男性のためのクオリティ・ライフスタイル誌として、2003年創刊。時代に影響を与えた各界の男性リーダ

ーたちを毎年年末に表彰する「GQ JAPAN Men of The Year」も好評。今年創刊５周年目を迎える。 

・編集長： 濵口重乃（はまぐち・しげのり） 

・発売：  毎月24日 

・部数：  6万5000部 

・定価：  580円 

・発行：  コンデナスト・ジャパン 

 
 

インターネットへの掲載の場合 

次のURLを掲載の上、リンクください。 http://www.gq.com/ 

 

本件に関する報道関係の方からのお問い合わせ先 

GQ JAPAN マーケティング部 ／ 担当：田中 TEL：03-5485-9152 FAX：03-5485-3010 

 
 

 
GQ JAPAN / Marketing Department 

tel:03-5485-9340 / fax:03-5766-3010  



 

〒150-0002 東京都渋谷区渋谷2-11-8 大菅ビル3F コンデナスト・ジャパン 


