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エスティ   ローダー  グループが取り組む	 

「ピンクリボン〈乳がん知識啓発〉キャンペーン」  
  
「ピンクリボン〈乳がん知識啓発〉キャンペーン」とは、世界規模で乳がんと闘うための

知識啓発や募金活動を通して、乳がんのない世界を実現することを目的としたキャンペー

ンでエスティ	 ローダー	 グループが取り組む最大の社会貢献活動です。	 
	 

1992年、故エヴリン	 ローダー（元エスティ	 ローダー	 グループ	 シニア	 コーポレート	 ヴ

ァイス	 プレジデント）が創設した「乳がん知識啓発キャンペーン」。その象徴に選ばれた

のは、女性一人ひとりに乳房を思いやる心を伝えるピンクのリボンでした。今では世界70

カ国以上で展開される活動となり、現在までに寄付金総額7,000万ドル、そのうち5,600万

ドルが「米国乳がん研究基金（BCRF）」を通じて、225の医療プロジェクトに活用されてい

ます。	 
	 

活動開始から25年にわたり、「ピンクリボン	 キャンペーン」は世界中の人々に対して広く

働きかけてきました。乳がんと闘うための意識を高め、募金活動を通して、一人ひとりに

とって意義ある行動を呼び起こしてきたのです。	 
	 

「ピンクリボン」は今、女性一人ひとりに乳房を思いやる心を伝える世界的なシンボルに

なっています。25周年となる今年は、「乳がんのない世界へ」をテーマに、「Time	 to	 End

〜乳がんのない世界へ〜」という体験型イベントを開催致します。	 

THE ESTÉE LAUDER COMPANIES’

BREAST CANCER CAMPAIGN  
REACHES ITS 25 YEAR MILESTONE

It started with one visionary: Evelyn H. Lauder. Women around the world were dying from 
breast cancer and no one was talking about it. Troubled by the lack of awareness, funding 
and resources necessary to overcome this disease, Evelyn decided to do something about it. 
She co-created the Pink Ribbon and the rest is history.

In 1992, she launched The Estée Lauder Companies’ Breast Cancer Awareness Campaign 
(now known as The Breast Cancer Campaign) and began handing out pink ribbons at the 
brands’ beauty counters around the world. A year later, Evelyn founded the Breast Cancer 
Research Foundation® (BCRF), a non-profit organization, to generate funding that would be 
solely dedicated to breast cancer research. 

Evelyn sparked a movement, bringing together employees, customers, women, researchers, 
leaders and people touched by the disease to help find a cure.

On this 25th Anniversary of The Campaign, we honor Evelyn’s legacy and her pioneering 
vision. Through our unwavering support of funding breast cancer research, education and 
medical services, The Estée Lauder Companies’ global commitment is stronger than ever.

It’s time to end breast cancer.
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このイベントの他、エスティ	 ローダー	 グループでは、「ピンクリボン	 キャンペーン」の

認知度向上を目的として、毎年10月に世界の主要建造物をピンク色にライトアップする「グ

ローバル	 ランドマークイルミネーション」を実施しています。	 

また、エスティ	 ローダー	 グループの8つのブランドで、10月1日よりキャンペーン支援製

品を数量限定発売し、収益の一部を乳がん撲滅への研究資金とします。	 
	 

「ピンクリボン	 キャンペーン」の主要なパートナーは、米国乳がん研究基金（BCRF）です。

BCRFは乳がん根絶を目指す、世界でももっとも有望な研究の推進に力を注ぐ非営利団体で

す。1993年に故エヴリン	 ローダーによって設立されたBCRFは、いまや乳がん研究に対し民

間団体として世界最大規模の資金提供をおこなっています。そして乳がんの予防、診断、

治療、生存率における大きな進歩を促進してきたのです。ピンクリボン	 キャンペーンは、

世界各国で60を超える乳がん関連組織と連携し、研究、教育、医療サービスの支援をおこ

なっています。	 
	 

エスティ	 ローダー	 グループはスタートからこのような活動を25年間支援してきました。

心をひとつに、今年も活動を展開いたします。	 

	 

	 

【支援製品】	 

10 月 1 日より数量限定発売	 （※価格はすべて本体価格）	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

ラボ	 シリーズ	 
エイジ R+	 	 
6,900 円	 

アヴェダ	 
ピンクリボン	 	 

ローズマリーミント	 	 
ハンドクリーム	 
3,600 円	 

エスティ	 ローダー	 
ピンク	 リボン	 	 

ノックアウト	 アイ	 コレクション	 
7,000 円	 

ドゥ・ラ・メール	 
クレーム	 ドゥ・ラ・メール

(15mL)	 
10,000 円	 

ジョー	 マローン	 ロンドン	 
レッド	 ローズ	 コロン	 

16,000 円	 

ボビイ	 ブラウン	 
ピンク	 ピオニー	 	 
イルミネイティング	 	 

ブロンジング	 パウダー	 セット	 
6,500 円	 

クリニーク	 
ドラマティカリー	 ディファレント	 	 

モイスチャライジング	 	 
ローション	 プラス	 

6,500 円	 

トム	 フォード	 ビューティ	 
リップ	 カラー	 
6,000 円	 



 

【ランドマーク	 イルミネーション】	 

10月1日（日）18時30分に、東京スカイツリー®、清水寺（仁王門、三重塔、観音慈光）*、

姫路城、東急プラザ銀座の4つのランドマークがピンク色に点灯されます。	 
	 
＊	 10月1日（日）は夜間特別拝観無料（通常大人400	 円）、18時30分～21時受付終了/21時30分閉門。仁王

門、三重塔、観音慈光は10月1日（日）～31日（火）の１カ月間ライトアップされます。（10月21日のみピ

ンクライトアップは休止）	 
	 

	 

	 

【イベント情報】	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

活動の 25 年目を迎える今年は有楽町をピンク色に染めてメッセージを発信いたします。ピ

ンクの迷路やプレゼントボックスが出現するイベント「Time	 to	 End	 ～乳がんのない世界

へ～」に多くの方々に楽しみながら参加いただくことで、乳がんについての正しい知識を

身につける啓発活動につなげます。	 
	 

開催日時：	 

2017 年 9 月 29 日（金）	 12 時〜17 時	 

2017 年 9 月 30 日（土）	 10 時 30 分〜17 時	 
	 

	 

クリニーク	 
ドラマティカリー	 ディファレント	 	 

モイスチャライジング	 ローション	 プラス	 
6,500 円	 

トム	 フォード	 ビューティ	 

リップ	 カラー	 

	 



 

場所：	 

有楽町	 爽	 HAPPY	 SQUARE	 （有楽町駅前広場）	 	 

東京都千代田区有楽町 2-7-1 先	 

アクセス：JR「有楽町駅」徒歩 1分/地下鉄「有楽町駅」徒歩 1分/地下鉄「銀座駅」徒歩 3分	 
	 

イベント内容：	 

PINK	 MAZE	 ＜迷路＞	 

ピンクの壁に囲まれた迷路の中には乳がんに関するクイズがあり、正しい知識を身につけ

ながらゴールを目指します。	 
	 

PINK	 BOX	 ＜羽吹雪ボックス＞	 

大量のピンクの羽が舞う巨大なピンクボックスの中にあるフォトスポットでオリジナルの

1 枚を撮影してシェアできます。体験して頂いた方の中から素敵なプレゼントもご用意して

います。	 
	 

PINK	 CAFE	 ＜キッチンカー＞	 

イベント限定のピンク色の可愛いいドリンクやフードが楽しめるコーナー。ドリンク＆フ

ード各 1 品につき一般社団法人 JBCRG に 100 円が寄付されます。	 
	 

PINK	 HISTORY	 ＜25 周年の歴史展示＞	 

エスティ	 ローダー	 グル―プがピンクリボン	 キャンペーンで行ってきたこれまでの 25 年

間の活動を振り返ります。	 

	 
	 

PINK	 MESSAGE	 BOARD	 ＜皆の想いを描くボード＞	 

一人ひとりの想いによって、乳がんのない世界に近づいていきます。“乳がんのない世界を

築く為に、各自ができるワンアクション“を書いてピンクリボン活動を考えます。	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

お客様お問い合わせ先	 ：	 TEL	 03-5251-3541	 平日	 午前10時～午後5時	 

パブリシティに関するお問い合わせ先	 ：	 TEL	 03-5251-3555	 

「ピンクリボン	 キャンペーン」公式サイト	 http://www.estee.co.jp/pinkribbon	 

<フォロー>@bcacampaign	 <ピンクリボン	 キャンペーン#>	 #PinkRibbon25	 #ピンクリボン25	 

• The Pink Ribbon is now ubiquitous with breast health

• More than $70 million has been raised to fund global research, education and medical services

• 225 medical research grants have been funded through BCRF  
($56 million from total funds raised) equaling 1,120,000 hours of research

• Acceleration of research and progress has been made against breast cancer—saving lives and 
improving both care and quality of life 

• 150 million pink ribbons have been distributed at our brands’ beauty counters worldwide

• More than 1,000 illuminations have taken place around the world to raise awareness  
for breast cancer and honor those touched by the disease

• National Mammography Day occurs on the third Friday of each October

• The Campaign continues to expand—now active in more than 70 countries—  
and aligns with more than 60 breast cancer organizations around the globe

• 46,000 employees are mobilized worldwide

• 15 iconic brands support the fundraising efforts of The Campaign

We continue to raise millions of dollars through The Campaign  
and embark on our largest-ever one-year fundraising goal of

$8 MILLION

TODAY AND BEYOND,  
THROUGH THE WORK AND COMMITMENT  

OF THE ESTÉE LAUDER COMPANIES…



 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 


