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「ゆらぎの声」から生まれためぐりズム発のセルフケアブランド

「n/36500」が初のリアル出店 

東京ソラマチ®と西鉄ソラリアステージ(西鉄)にて 

生体認証サービスを活用したポップアップストア開催。 

下弦の月の期間に割引キャンペーンを実施。 

 

 

 

花王株式会社 ホリスティックヘルスケアグループは、めぐりズムから生まれた新プロジェ

クト「n/36500」の商品を初めてポップアップストアで販売します。「n/36500」は、人生 100

年時代を 36500 日と捉えて、そのｎ時間をゆらぎながらも丁寧に生きることをコンセプト

にしたセルフケアブランド。今を生きる人々のリアルな「ゆらぎの声」から商品開発をはじ

め、五感に着目したシャンプーやボディオイルなどの商品をネット限定で販売を続けてき

ました。 

 

今回、プロジェクト初となるリアル販売を実施。東武鉄道株式会社(以下：東武)と株式会社

日立製作所(以下：日立)が開発した決済やポイント獲得などが手ぶらでできる生体認証サー

ビス「SAKULaLa」*を利用したポップアップストアを 9 月 3 日（火）～10 月 31 日（木）

に東京ソラマチ®、9 月 26 日（木）～10 月 28 日（月）にソラリアステージにて展開します。 

 

それぞれの売り場での期間中、下弦の月が現れる日の前後（満月～新月）にはお得な価格で

販売。東京ソラマチ®は 9 月 18 日（水）～10 月 3 日（木）、10 月 17 日（木）～10 月 31 日

（木）。ソラリアステージは 10 月 17 日（木）～10 月 28 日（月）に割引キャンペーンを実

施します。 

 

*ニュースリリース「決済やポイント獲得などが手ぶらでできる生体認証サービスを国内で初めて多様な業種に本格展

開」(2024 年 9 月 3 日) https://www.hitachi.co.jp/New/cnews/month/2024/09/0903a.html 

 

 

 

https://www.hitachi.co.jp/New/cnews/month/2024/09/0903a.html


有志の社員が始めたプロジェクトがブランドに 

花王のロゴマークが、これから満ちていく上弦の月を表しているのに対して、「n/36500」

のロゴマークは、陰りはじめる下弦の月をモチーフにしています。そこには、いつでも 100

点満点を目指して社会や仕事に向き合う自分だけではなく、逆にそうじゃない自分がいて

もいい。ゆらいでいる自分も肯定しよう、といった思いが込められています。 

 

 

ユーザーの「ゆらぎの声」から生まれた商品コンセプト 

現代を生きる人々の毎日の隙間にひそむリアルな心と体の「ゆらぎの声」に向き合い、そこ

からインスピレーションを得て、五感に着目して開発したヘルスケア商品は、『ただ感覚に

身をまかせる。何も解決しようとしない。それでいい時間。』を提供することを目指してい

ます。 

 

n/36500 ブランドサイトはこちら 

 

 

人気漫画家・今日マチ子さんが「ゆらぎの声」をイラストに 

『現実逃避がうまくなったな。』『羨ましくないフリは得意です。』 

こうした実際の「ゆらぎの声」からインスピレーションを得て今日マチ子さんがイラストを

描きおろした商品パッケージは、物語を感じる仕立てになっています。「n/36500」のシャ

ンプーバー、クリームシャンプー、ホットヘッドスパ、マルチオイル、練り香水。その香り

や感触など、実際の商品を手にとって五感でご体験ください。 

https://www.kao-kirei.com/ja/feature/khg/n36500/2404/?cid=meg_qr_lea240806a


 

「五感設計」で商品を開発 

「n/36500」の商品は、ひとの五感にこだわってつくられています。例えば「n/36500 とろ

けるソリッドパフューム」は、その日の自分に合わせて選べる４つの香りと、指先でじんわ

り溶けるような触感が特長。さらに付属の「蒸気でホットアイマスク」とセットで使うこと

で、マスクの温かさを感じながら視界を遮り、自分の感覚に没頭する時間が体験できます。 

「n/36500」商品それぞれの、五感への心地よい刺激をぜひお試しください。 

 

 


