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	Z世代のハロウィン消費、“映え”と“リアル体験”の二極化が進行 Reaplus「Youth Now!」調査が示す若年層のリアルな消費構造と新しい関わり方​ 〜参加・消費意識から見える、2025年のZ世代マーケティングインサイト〜 
	 
	■調査概要 

	■資料例 
	■分析｜Z世代の消費構造3つの変化 
	■企業・ブランドへの示唆 
	■Reaplusによる若年層向けの課題解決サポート 
	提供可能なサポート例 


