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顧客を閲覧専⽤で招待する『ダッシュボード共有機能』を追加 

顧客への進捗共有やレポート作成・送付⼯数を削減可能 
1st/3rd パーティー計測ツールデータや Shirofune 未接続の媒体の配信結果の統合も可能  

共有範囲の調整や指定の企業ロゴの表⽰にも個別対応 

広告運⽤⾃動化ツール「Shirofune」は、統合ダッシュボード領域の新機能として、運⽤管理者以外

の第三者でも Shirofune のコックピット画⾯（ダッシュボード）やレポートを閲覧専⽤で共有する

「ダッシュボード共有機能」を新たに追加しました。 

 

 

 

 

 

 

 

 
Shirofune コックピット画⾯（ダッシュボード）イメージ 

コックピットでは、アカウントを接続した各広告プラットフォームの運⽤情報や 1st/3rd パーティ

ー計測ツールデータを統合した情報を⼀括で確認できます。 

設定編集権限のない、閲覧のみ可能なユーザーを追加することで、不⽤意に設定変更される恐れの

ない状態で、顧客や社内の上司など、第三者への共有が可能となります。 

閲覧専⽤ユーザーはダッシュボードの閲覧に加え、運⽤数値や変化要因分析、アカウントスコア診

断の各レポートの出⼒も可能です。またご要望次第でダッシュボード共有を受けた閲覧専⽤ユーザ

ーの閲覧範囲を調整することや、ダッシュボードに指定の企業ロゴを表⽰させることも可能です。 

これにより、共有する側（ex.広告代理店や運⽤管理者など）のレポート作成・送付の⼯数やミス、デー

タ共有を⽬的とした、BI ツール等を⽤いたダッシュボード構築の⼿間やコスト、リードタイムを省

くことができます。 

また共有された側（ex.顧客や同部署の上司など）は好きなタイミングで好きなだけ数値を分析でき、広

告の配信結果に対する理解度や透明性を⾼め、より主体的に広告運⽤に関わることができます。 
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【ダッシュボード共有⽅法】 

メンバー管理画⾯から閲覧限定ユーザーを追加。 

コックピット画⾯右上ホームボタン 

>チーム設定のメンバー管理「新規追加」 

>メールアドレス・姓名を記⼊後、役割を 

「閲覧専⽤者」にして招待を送信。 
※指定ロゴの追加や閲覧範囲の指定は Shirofune サポートスタッフが対応 

 

ダッシュボード共有機能を活⽤した企業の声 

株式会社読売連合広告社（共有した側/広告代理店） 

・管理画⾯数値開⽰によるクライアントからの信頼度アップ 

・クライアント、広告会社の両社間で進捗共有の 

スピードアップと効率化改善 

・クライアントの社内共有の⼿間が省ける 

（例えば上司にも閲覧権限を付与する事で） 

 

株式会社インクリーズヘアー（共有された側/広告主） 

・隠すことなくオープンにしていただける安⼼感 

・同じデータを⾒ながらコミュニケーションできる 

・データを様々な切り⼝で確認でき、主体性をもって次の戦略を相談できる 

※読売連合広告社とインクリーズヘアーの導⼊事例記事はこちらもご覧ください。 https://shirofune.com/cases/ 

 

広告運⽤⾃動化ツール「Shirofune」について 

広告運⽤⾃動化ツール「Shirofune（シロフネ）」は、主要広告配信プラットフォームの運⽤業務領域や、各

プラットフォーム・計測ツールの統合ダッシュボード化領域、そしてクリエイティブ最適化領域における⾃

動化等の各種機能を通じて、ユーザーの広告運⽤の⽣産性向上と効果改善を同時に実現するサービスです。

プロの広告運⽤技術を再現するシステムで、⽇々の運⽤⼯数を 92%削減。経験に関わらず広告運⽤で成果が

出せます。現在 10,000 を超えるアカウントが Shirofune を通じて運⽤が⾃動化されており、延べ 20 万回

以上の広告改善操作が実⾏されています。 

また Shirofune は国内外含め唯⼀の Yahoo!広告 API 認定パートナーや、経済産業省認定の情報処理⽀援期

間（スマート SME パートナー）に選ばれています。 

 

Shirofune に関する報道関係の問い合わせ先 

株式会社 Shirofune  広報担当︓森 E-mail︓pr@shirofune.co.jp 


