
報道関係者各位

PRESS INFORMATION
 

【リリースサマリー】

株式会社ホットリンク（本社：東京都千代田区、

ール「クチコミ＠係長」に

た。

に分析することを可能としました。

 
【背景】

近年、

企業のマーケティング活動において重要な領域となって

したことにより、

係長」の新機能「成分マップ」は、話題の全体像を俯瞰

をより簡単に

この機能の追加により、調査・分析のスキルを必要とせず、誰でも簡単にソーシャルメディアの分析を行うこと

ができるようになります

 
【新機能の内容】

1. 開発されたクチコミ＠係長「成分マップ」の４
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2. 提供開始日

・

3. 費用

・

・クチコミ＠係長

 
【「クチコミ＠

国内のブログ・掲示板などから投稿される

事 ※
目的に合わせて設定したキーワードで検索を行うことによ

との相関をみるクロスメディア分析が可能です。

 
【株式会社ホットリンクについて

ホットリンク

ング及び

ング活動を先端技術で支援いたします。主力製品は、

ら 投 稿 さ れ る 口 コ ミ 情 報

（http://www.hottolink.co.jp
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ら 投 稿 さ れ る 口 コ ミ 情 報 を リ ア ル タ

http://www.hottolink.co.jp/kakaricho/

＜報道

株式会社ホットリンク 広報担当

より、「クチコミ＠係長」の

、クチコミ＠係長をご契約頂いているお客様は、

万円、月額費用

国内のブログ・掲示板などから投稿される 1 日 400
日現在）をリアルタイムに収集・分析することができる

目的に合わせて設定したキーワードで検索を行うことによ

との相関をみるクロスメディア分析が可能です。 
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を リ ア ル タ イ ム に 収 集 ・ 分 析 す る こ と が で き る

kakaricho/）です。 

＜報道に関するお問い合わせ先

広報担当：武藤
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に関するお問い合わせ先

武藤(ムトウ)、出

版機能として、提供開始。

、クチコミ＠係長をご契約頂いているお客様は、追加費用なく利用

 

万件にも及ぶ、膨大な口コミ情報

日現在）をリアルタイムに収集・分析することができるソーシャルメディアの

る口コミの分析や、テレビやネットニュースの露出回数

Twitter をはじめとするソーシャルメディアのモニタリ

データ分析を得意とするエージェントテクノロジー企業です。クライアントのインターネットマーケティ

国内のブログ・掲示板・

イ ム に 収 集 ・ 分 析 す る こ と が で き る

に関するお問い合わせ先＞ 
、出(イデ)  TEL

版機能として、提供開始。 

追加費用なく利用可能です。

万件にも及ぶ、膨大な口コミ情報（

ソーシャルメディアの

る口コミの分析や、テレビやネットニュースの露出回数

をはじめとするソーシャルメディアのモニタリ

データ分析を得意とするエージェントテクノロジー企業です。クライアントのインターネットマーケティ

・Twitter など

イ ム に 収 集 ・ 分 析 す る こ と が で き る

TEL ：03-3219

可能です。 

（58 億 9339 
ソーシャルメディアの分析

る口コミの分析や、テレビやネットニュースの露出回数

をはじめとするソーシャルメディアのモニタリ

データ分析を得意とするエージェントテクノロジー企業です。クライアントのインターネットマーケティ

などソーシャルメディア

イ ム に 収 集 ・ 分 析 す る こ と が で き る 「 ク チ コ ミ ＠ 係 長 」

3219-6150 

 

9339 万 681 記
分析 ASP です。

る口コミの分析や、テレビやネットニュースの露出回数

をはじめとするソーシャルメディアのモニタリ

データ分析を得意とするエージェントテクノロジー企業です。クライアントのインターネットマーケティ

ソーシャルメディアか

「 ク チ コ ミ ＠ 係 長 」

 

記

です。

る口コミの分析や、テレビやネットニュースの露出回数

をはじめとするソーシャルメディアのモニタリ

データ分析を得意とするエージェントテクノロジー企業です。クライアントのインターネットマーケティ

か

「 ク チ コ ミ ＠ 係 長 」


