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株式会社ホットリンク（本社：東京都千代田区、

ール「クチコミ＠係長」に

た。

に分析することを可能としました。

 
【背景】

近年、

企業のマーケティング活動において重要な領域となって

したことにより、

係長」の新機能「成分マップ」は、話題の全体像を俯瞰

をより簡単に

この機能の追加により、調査・分析のスキルを必要とせず、誰でも簡単にソーシャルメディアの分析を行うこと

ができるようになります
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