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調査・分析設計 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目的

小売店特売情報、

商品投稿活動の

変化把握

調査対
象

37,959店舗

データ期
間

2020年1月6日~2020年4月19日

データ定
義

トクバイサービスを利用の小売店の

特売情報 商品投稿状況
*期間内に更新があった商品が対象

**商品投稿については、P4参照
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調査・分析データ設計

小売店チラシ投稿分析 設計

目的
小売店チラシ投稿活動の

変化把握

調査対
象

11,901店舗

データ期
間

2020年1月5日~2020年4月18日

データ定
義

トクバイサービスを利用の小売店

(スーパーマーケット)の
チラシデータの投稿状況
*店頭配布や新聞折り込みのチラシと一致

しているとは限らない

小売店チラシタイトル

テキスト分析 設計

目的
小売店チラシタイトルの

変化把握

調査対
象

890,175枚

データ期
間

2020年1月6日~2020年4月19日

データ定
義

トクバイサービスを利用の小売店の

チラシ投稿における

タイトルテキストの内容
*期間内に更新があったチラシが対象

小売店商品投稿分析 設計
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参考：特売情報、商品投稿とは？

旬の生鮮品にも
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Executive Summary  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7都府県を中心に、チラシを投稿する店舗は、約 1/2にまで減っている。
また、緊急事態宣言が発令された 4/6週には、7都府県の約20%の店舗でチラシ自粛・中止、営業時間の変
更が発信されており、迅速な情報発信が行われていた。

6

コロナ禍で7都府県では新しいチラシを投稿する 
店舗数は約半数に減っている。  

緊急事態宣言が発令された4/6週、7都府県の小売店が更
新したチラシタイトルのうち、約20%に自粛に関わる文字が
含まれ、情報発信が迅速に実施されている 

53

7都府県

その他
都道府県

87

1/5を 
100 

7都府県

20%

その他
都道府県

2%

データ元：小売店チラシ投稿分析 データ元：小売店チラシタイトルテキスト分析
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特売情報の発信は、自宅待機で「需要が高まっている商品」が中心
一方品薄、欠品リスクのある商品は、抑制傾向がみられる。
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「菓子」「弁当・惣菜」「缶詰」など、自宅待機で 
需要が高まっている商品の発信が伸びている 

1/6を 
100 

菓子 

112
7都府県

その他
都道府県

118

361
7都府県

その他
都道府県

348

弁当・惣菜 

1/6を 
100 

131
7都府県

その他
都道府県

105

缶詰 

1/6を 
100 

「麺類」「冷凍食品」「パン類」など、品薄、 
欠品リスクのある商品は抑制傾向 

40
7都府県

その他
都道府県

47

麺類（カップ麺含む）  

45
7都府県

その他
都道府県

65

冷凍食品 

データ元：小売店商品投稿分析（ 1店舗あたりの商品投稿更新数）

パン類 

58
7都府県

その他
都道府県

55

1/6を 
100 

1/6を 
100 

1/6を 
100 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トクバイデータ調査・分析  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チラシの自粛傾向は、 4月以降7都府県に特に顕著に見られ、その他都道府県にも影響がでつつある

53
7都府県

その他
都道府県

87

1/5を 
100 

データ元：小売店チラシ投稿分析
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4/7の緊急事態宣言にともない、対象となった 7都府県の小売では「チラシ自粛」や「営業時間の変更」など情
報発信が迅速に実施された

4/6週に7都府県で投稿されたチラシのうち、「自粛」「中止」
「営業時間変更」の文字が含まれたタイトルの割合は約2割
に達した  

7都府県

20%
その他

都道府県
2%

自粛チラシの抜粋  

県別では東京において自粛チラシの割合が顕著に高い  

7都府県のチラシのうち約 2割で自粛に関連する文言が使われ、中でも東京が最も高く約 5割

データ元：小売店チラシタイトルテキスト分析

50% 東京都

34% 埼玉県

27% 大阪府

12% 千葉県
8% 兵庫県
5% 神奈川県
0% 福岡県
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小売店が発信する商品情報のうち「菓子」「弁当・惣菜」「缶詰」など、自宅待機で需要の
高まっている商品郡で投稿が伸びている

1
1

1/6を 
100 

菓子 

112
7都府県

その他
都道府県

118

361
7都府県

その他
都道府県

348

弁当・惣菜 

1/6を 
100 

131
7都府県

その他
都道府県

105

缶詰 

1/6を 
100 

データ元：小売店商品投稿分析（ 1店舗あたりの商品投稿更新数）

7都府県とその他都道府県の傾向は似通っている。7都府県の県別傾向には若干の違いもみられる。 

7都府県の傾向に違
いはない 

大阪府の伸び率が
より高い 

県によりバラつきが
あるが、4/13週では
大阪府、福岡県は伸
びていない 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7都府県の傾向に違
いはない 

小売が発信する商品情報のうち「麺類」「冷凍食品」「パン類」など、需要が高まっていても
品薄、欠品リスクのある商品郡については、抑制傾向

1
2

7都府県とその他都道府県の傾向は似通っている。7都府県の県別傾向には若干の違いもみられる。 

7都府県の傾向に違
いはない 

埼玉県では上昇傾
向がみられる 

40
7都府県

その他
都道府県

47

麺類（カップ麺含む）  

45
7都府県

その他
都道府県

65

冷凍食品 

パン類 

58
7都府県

その他
都道府県

55

1/6を 
100 

1/6を 
100 

1/6を 
100 

データ元：小売店商品投稿分析（ 1店舗あたりの商品投稿更新数）


