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報道関係者各位 

2017年 2月 7日 

トッポ史上初の試み、商品ネーム、フレーバー、パッケージを学生達と共同開発！ 

学生が自分たちの学生生活を表現した味 

新製品『トッポ＜放課後ベリー＞』 
2017年 2月 14日（火） 全国で発売 

 

ロッテでは、最後までチョコたっぷりの「トッポ」から、学生と共同開発した新製品『トッポ＜放課後ベリー＞』を

2017年 2月 14日（火）発売いたします。 

 

ロッテトッポは、「イマドキティーンと創る青春味」をテーマに、今のティーンが想像する青春味とは何か？、ティ

ーンが本当に美味しいと思う青春味とはどんな味か？を、今の学生達の話しを直接聞き、商品開発に参加し

てもらうことで青春味のトッポを開発しました。 

「自分の学生生活を“味”に例えると？」などの質問から学生のホンネをヒアリングすることで、商品ネーム、フレー

バー、パッケージを学生達とともに決めていきました。こういった試みはトッポとしては初めてとなります。 

いちご原料に加えてラズベリー原料を使用することで、甘酸っぱいベリーの味わいがおいしい青春味に仕上げま

した。 

 

また、発売を記念して、Tokyo FM の「SCHOOL OF LOCK」の“ダイナマイトカリスマ営業”松田部長が全

国主要 8都市の 8局（札幌、仙台、栃木、東京、愛知、大阪、広島、福岡）の地元パーソナリティに新製

品『放課後ベリー』を託し、託された地元パーソナリティが各地の学校を訪問して学生達に『放課後ベリー』を配

る学校サンプリングを実施いたします。そして、twitter上においても学生達から放課後あるあるを投稿して学

生同士で共感し合えるようなキャンペーンも行っていきます。 
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＜商品概要＞ 

商品名  トッポ＜放課後ベリー＞ 

発売日：  2017年 2月 14日（火) 

発売地区： 全国 

内容量：  2袋入 

価格：  オープン価格（想定小売価格 150円前後税別） 

 

＜座談会の風景＞※一部抜粋 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

＜“ダイナマイトカリスマ営業”松田部長とは＞ 

SCHOOL OF LOCK!と SCHOOL OF LOCK!の生徒を愛し、敏腕な営業マンとして SCHOOL OF LOCK!

を支えるカリスマ営業部長。主に、著作権の話やリスナーの悩み相談を担当している。 

 

  

トッポ学級会 楽しく自分達の学生生活について 

議論を交わす学生達 

真剣にフレーバーについて 

考える学生達 

「自分の学生生活を“味”に 

例えると？」の質問からスタート 

学生達からホワイトボード 

いっぱいの案がでました 

真剣ながらもとても楽しい 

座談会になりました 
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＜twitter キャンペーン概要＞ 

実施期間： 3月 5日（日）まで 

プレゼント商品： 写真投稿部門 ：  

投稿してくれた画像でつくる世界に 1枚だけのオリジナル QUO カード 

             つぶやき投稿部門 ： 

              いつもトッポが寄り添ってくれる！スマートフォン専用トッポオリジナルモバイルバッテリー 

当選者数： オリジナル QUO カード 1万円分 10名様 

  スマートフォン専用オリジナルモバイルバッテリー 50名様 

応募方法： ①ロッテトッポ公式ツイッターアカウントをフォロー 

  ②「＃トッポ放課後ベリー」で放課後あるあるの画像かつぶやきを投稿 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

＜キャンペーン詳細はブランドサイトへ＞ 

http://www.lotte.co.jp/products/brand/toppo/ 

 

＜全国サンプリング実施概要＞ 

実施期間： 2月 16日（木）以降 

実施場所： 札幌、仙台、栃木、東京、愛知、大阪、広島、福岡 

実施内容： 今回の新フレーバー共創マーケティングの呼びかけ役であるカリスマセールスマン松田さん

が全国主要８都市の JFN８局を訪問、地元パーソナリティに『放課後ベリー』を託しま

す。『放課後ベリー』を託された地元レポーターが学校へ訪問し、それぞれの学校に伺い、

トッポの開発経緯を紹介しつつ生徒にトッポをサンプリングします。 

 

 

 

http://www.lotte.co.jp/products/brand/toppo/

