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ココネ株式会社（本社：東京都港区、代表取締役社⻑⾧長：⽥田中  博）は 2015 年年 1⽉月 4⽇日（⽇日）より、関東・関⻄西・中京エリアに

て無料料スマホアバターアプリ『ポケコロ』のテレビＣＭ「かわいくお着替え篇」、「かわいいペットと暮らそう篇」の放映を開

始することをお知らせいたします。  

  

このたび放映を開始する『ポケコロ』のテレビコマーシャル「かわいくお着替え篇」と「かわいいペットと暮らそ

う篇」では、『ポケコロ』の 1 万 4000 点以上あるアイテムを⾃自由に組み合わせて、⾃自分だけの可愛いデザイン

が⾒見見つかる様⼦子や、『ポケコロ』内で飼える愛くるしい「わんこ」や「にゃんこ」たちと⼀一緒に遊んだり、お世話

したり、可愛い芸で癒される様⼦子をご覧いただけます。  

また、関⻄西エリア限定で「かわいくお着替え篇」の関⻄西弁バージョンも放映いたします。  

  

アプリ内では 1 ⽉月 4 ⽇日の CM 放映時よりログインボーナスを通常よりも豪華にするキャンペーンを実施させてい

ただきます。新規のお客様・既存のお客様、いずれの皆様にもお楽しみいただける内容となっております。  

  

 
 

  
  

300万人の女性がハマってる可愛いアバターアプリ『ポケコロ』、

2015年1月4日より新TVCMの放映をスタート！ 
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◆テレビ CM動画  

・「かわいくお着替え篇」  

https://www.youtube.com/watch?v=SsPcxID8WW0  

・「かわいいペットと暮らそう篇」  

https://www.youtube.com/watch?v=2XICTarAmOs  
  

◆『ポケコロ』概要  

300万⼈人の⼥女女性が利利⽤用しているNo.1可愛いアバターアプリ。1万4000点以上あるアイテムで、⾃自分の分⾝身であるアバターを可愛

く着飾ったり、お部屋のコーディネートや料料理理を楽しんだりしながら、多くのお友達とコミュニケーションができます。  

  

タイトル   ポケコロ  

アプリ価格   無料料（アプリ内アイテム⼀一部有料料）  

ジャンル   ソーシャルネットワーク（アバターサービス）  

推奨環境   iOS5.1.1（第4世代）以上、Android  OS   2.3.3  以降降  

（※『ポケコロ』のご利利⽤用には3G回線/Wi-‐‑‒Fiにつながる環境が必要です）  

アクセス⽅方法   ▼APP  Storeページ：https://itunes.apple.com/jp/app/pokettokoroni/id451684733?mt=8  

▼Google   Playページ：https://play.google.com/store/apps/details?id=jp.cocone.pocketcolony  

▼auスマートパスページ：http://pass.auone.jp/app/detail?app_̲id＝9189400000001  

  

▽公式サイト：http://www.pokecolo.jp/  

▽公式ブログ：http://ameblo.jp/pocketcolony/  

▽公式Twitter:https://twitter.com/PocketColony  

▽公式Facebook：https://www.facebook.com/pokecolo  
 
会社名   ココネ株式会社（URL：  http://www.cocone.co.jp/）  

事業概要   ソーシャルゲーム事業、ソーシャルネットワークサービス事業、語学事業  

所在地   東京都港区六六本⽊木4-‐‑‒1-‐‑‒4   第⼀一⿊黒崎ビル  

代表者   代表取締役社⻑⾧長   ⽥田中  博  

※  記載されている会社名および製品名は、各社の登録商標または商標です。  

※  記載されている内容は、発表⽇日現在のものです。その後予告なしに変更更されることがあります。  

※  本資料料に記載の各画⾯面は開発中のものを含みます。  

  


