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「プライベートで購入する文房具に関する意識調査」を実施 

文房具を購入する女性の7割以上が「自分が選んだ文房具は気分を上げてくれる」と回答！  

社  長：宮本 彰 

                               証券ｺｰﾄﾞ：７９６２ 

 

株式会社キングジム(本社：東京都千代田区)は、暮らしの中の楽しい“ひととき”を提供できるような文房具ブランド

『HITOTOKI(ヒトトキ)』を立ち上げるなど、女性向け文房具の開発・販売に力を入れています。このたび、日頃から文房具

を購入する 20～49歳の女性 400名を対象に、「プライベートで購入する文房具に関する意識調査」を実施いたしました。 

◆調査期間：2017年6月16日～19日 ◆調査対象：20～49歳 女性 400名 ◆調査方法：インターネット 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
調査結果トピックス 
 
・20代～40代の 3人に 1人が毎月文房具を購入！ 
・7割以上が 「自分が選んだ文房具は気分を上げてくれる」 と回答！ 
・1年間の文房具購入費は 1,000円～5,000円が最多 

   ― 1割強は 1万円以上を購入！ 
・約6割がプライベートで購入した文房具を仕事でも使っている！ 
・バリエーション豊富な文房具。半数以上が購入する際に 「デザイン」 を重視している！ 

 

 ■ 20代～40代の 3人に 1人が毎月文房具を購入                     

「文房具の購入の頻度」を聞いたところ、「月に 1回程度」が 27.3％、「月に 2回以上」が 8.5％と回答し、20代～40

代の 3人に 1人以上が毎月文房具を購入していることが分かりました。 

（N=400、単数回答） 

  月に 2回以上 月に 1回程度 2ヵ月に 1回程度 3ヵ月に 1回程度 

回答（人） 34 109 119 138 

割合 8.5% 27.3% 29.8% 34.5% 



 

 ■ 7割以上が「自分が選んだ文房具は気分を上げてくれる」と回答                  

「生活や文房具に対する気持ち」（複数回答）を聞いたところ、7 割以上が「自分が選んだ文房具は気分を上げてく

れる」、「文房具もこだわりをもって選びたい」、「気に入った文房具を集めることは楽しい」などと回答しました。  

 また、6割以上が「文房具を選んでいると少し幸せな気持ちになる」や「自分が選択したものに囲まれて生活したい」

と回答し、身の周りのものは自分で選んで個性を表現したい傾向があることが分かりました。 

 

（N=400、複数回答） 

気に入った文房具を集めることは楽しい 71.7％ 

気に入った文房具を持ち歩きたい 71.4％ 

自分が選んだ文房具は気分を上げてくれる 70.9％ 

文房具もこだわりをもって選びたい 70.3％ 

文房具を選んでいると少し幸せな気持ちになる 65.0％ 

自分が選択したものに囲まれて生活したい 63.8％ 

 ■ 文房具の購入費は 1,000円～5,000円が最多                             

「1年間でプライベートで文房具の購入に使った金額」を                            （N=400、単数回答） 

聞いたところ、41.5％の女性が「1,000円～5,000円未満」と 

回答しました。一方で、10.4％が 1万円以上と回答し、自費 

で文房具を高額購入する層が一定数いることが分かりました。 

 

 

 

 

 

 

 ■ 約6割がプライベートで購入した文房具を仕事でも使っている！                     

「プライベートで購入した文房具は、どこで使うことが多いか」を聞いたところ、「仕事で使うことが多い」「どちらかと

いうと仕事で使うことが多い」「仕事とプライベート半々くらい」の合計が 58％で、仕事で必要な文房具として、会社備

品以外にも気に入った文房具を個人購入していることが分かる結果となりました。 

 

 ■ 文房具は「デザイン」や「使いやすさ」を重視して選ぶ！                 

「文房具を購入する際、価格以外で重視するポイント」（複数回答）については、「使いやすさ」が 77.8％、「デザイ

ン」が 52％でした。 

（N=400、複数回答） 

使いやすさ 77.8％ 

デザイン 52.0％ 

自分に合う大きさ／サイズ 31.3％ 

かわいらしさ／女性らしさ 26.8％ 

 

 

 

 

 

1,000円未満

1,000円～5,000円未満

5,000円～1万円未満

1万円～2万円未満

2万円以上

41.5 % 

3.6 % 

29.8 % 
18.3 % 

6.8 % 



参考資料 

 ■ 暮らしが少し豊かになる文房具ブランド 『HITOTOKI （ヒトトキ）』            

『HITOTOKI(ヒトトキ)』は、キングジムが提案する暮らしの中の“ひとてま”を楽しみたいと思う方へ向けた、文房具

ブランドです。近年の市場の動向として、「家事や食事などの日常の物事を丁寧に行う」、「モノはケアやメンテナンス

をしながらできる限り長く使う」、「普段使うモノの選び方や空間のしつらえなど日常のディテールにこだわる」など、自

分たちの日常生活のなかでの“モノ”や“コト”へこだわりを持つ傾向が強くなっています。※ 

 

 『HITOTOKI(ヒトトキ)』シリーズでは、仕事やプライベートを問わず「自分が選んだお気に入りの文房具を使いたい」

という現代女性のニーズに寄り添った製品をラインアップしています。文房具としての使いやすさはもちろん、持って

いるだけでうれしくなったり、もっと集めたくなったり、使うほどに愛着が湧いたりするような文房具を取り揃えていま

す。 

※出展：伊藤忠ファッションシステム「2021年に向けて、“日常”を入り口に“個”を極める。その先に関わりの中で充足感ある暮らしをイメージ」 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
【テーププリンター“こはる”MP20】 

専用テープに、かわいいフォント・絵文字を印刷できる手のひらサイズのプリンターです。簡単な操作で手軽にラベルを作成できます。北欧テイスト

のデザインがインテリアにもマッチします。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
商品紹介ページ・・・http://www.kingjim.co.jp/hitotoki/ 
インスタグラム公式アカウント…@hitotoki_official 
 

 

ご掲載していただく場合は、下記のお問い合せ先をお願いします。 

株式会社キングジム お客様相談室 
フリーダイヤル（全国共通） 

0120-79-8107（ナットクのパートナー） 
 http://www.kingjim.co.jp/ 
 
 

 

 
 

【暮らしのキロク】 

手帳やノートに、日常の暮らしの出来事を簡単に記録することが

できるノリ付きメモです。ライフスタイルや残したい記録によって

好きなデザインを選べます。全28種類を展開中。 

【マスリエ】 

透明なシートに印刷された枠線に合わせて、手持ちのマスキングテー

プを切り貼りしてオリジナルシールを作れます。マスキングテープの

色や柄を組み合わせ、ぬりえ感覚で楽しめます。全14種類を展開中。 

【KITTA(キッタ)】 

コンパクトに持ち歩くことができる新しい形のマスキングテープで

す。手帳やラッピングなどのデコレーションにも最適。シリーズ累計

販売冊数は 70万冊を突破しました。 

【オトナのシールコレクション】 

お気に入りのシールやマスキングテープを整理・収納できるシー

ル専用ファイル。シートシール、フレークシール、マスキングテー

プを図鑑のように収納できます。各種4色。 

http://www.kingjim.co.jp/hitotoki/
https://www.instagram.com/hitotoki_official/?hl=ja

