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                                                       2025 年 4 ⽉ 15 ⽇ 
ニュースリリース 
報道関係各位           

株式会社 東京企画／CM 総合研究所 

 

発表！2024 年度 ベスト･アドバタイザー 
3 年連続トップの企業が続くなか新たな顔ぶれも登場 新部⾨ WebCM 好感度も発表 

― 2024 年度 企業別 CM 好感度ランキング ― 
 

CM 総合研究所(東京都千代⽥区 代表・関根⼼太郎)は、2024 年度(2024 年 4 ⽉度~2025 年 3 ⽉度)の CM 好

感度 No.1 企業を 「ベスト・アドバタイザー」として発表するとともに、企業別 CM 好感度、および躍進企

業と CM 好感度の獲得効率のランキングを発表いたします。 また本年度の新部⾨として、WebCM 好感度の

ランキングも公開いたします。 

 

⽇本マクドナルドが企業別 CM 好感度総合 1 位 3 年連続のベスト・アドバタイザーに  

 
 

2024 年度の企業別 CM 好感度総合 1 位は⽇本マクドナルド

（全 52 銘柄・140 作品）で、3 年連続のトップとなった。伊

藤沙莉と ENHYPEN の NI-KI がダンスをする『三⾓チョコパ

イ』をはじめ、宮﨑あおいがかぐや姫を演じた『⽉⾒ファミ

リー』などの CM がヒット。⽇本コカ･コーラ社の伝説的な

CM 「I feel Coke」の楽曲を使⽤した『ビッグマック®』、ア
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ニメ『新世紀エヴァンゲリオン』とコラボした『マクドナルド×エヴァンゲリオン』といった CM も注⽬を

集め、多彩な展開で圧倒的な⽀持を獲得した。総合 2 位は⽇清⾷品。野菜と“謎⾁”のキャラクターがゾンビ

のように踊る『カップヌードル』、“ひよこあにき”がコミカルなダンスをする『チキンラーメン』などの CM

で、若年層をはじめ幅広い世代から得票した。総合 3 位のサントリーは⼭﨑賢⼈、上⽩⽯萌⾳、⻄島秀俊ら

出演の『サントリー⽣ビール』、広瀬すず、伊藤沙莉、オダギリジョーを起⽤してアニメ『ちびまる⼦ちゃん』

の 20 年後を描く CM を展開した『ザ・プレミアム・モルツ』などが好評だった。キリンビールは内村光良、

天海祐希、今⽥美桜、⽬⿊蓮出演の『晴れ⾵』が好調で総合 4 位に。Uber Eats Japanは中尾明慶、仲⾥依紗

夫妻が出演する『Uber Eats』の CM で⾃⼰最⾼スコアを更新し、初のトップ 10⼊りを果たした。 

 

躍進企業のトップは創味⾷品 ウッチャンナンチャン起⽤の CM が好評 

 

2024 年度の躍進企業トップは創味⾷品で、ウッチャンナ

ンチャンを起⽤した CM を中⼼に展開した。『創味焼⾁の

たれ』の CM は、内村光良が店主を務める⽼舗焼⾁店で美

⾷家役の南原清隆が新ラインナップ『⼆代⽬ たっぷり濃厚

フルーツ』とともに焼⾁を味わう内容だ。彼らが伝説的ロ

ックバンド“Haconese”のリーダーとボーカリストを演じる

『ハコネーゼ』の CM も好評だった。いずれも商品の魅⼒

をユーモラスに印象づけ、企業別 CM 好感度の順位を前年度の 242 位から 96位へと⼤幅に順位を上げた。

2 位の池⽥模範堂は平野紫耀出演の『ムヒ』、岸優太起⽤の『ヒビケア』などの CM で、⼥性の⽀持を伸ば
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した。5、6位には近年⼈々の関⼼が⾼まっているリカバリーウェア関連企業が並んだ。5 位のりらいぶは

2024 年 4 ⽉に初 CM をスタート。「着る医療機器」といったキーワードのもと、出川哲朗が「♪コリコリ

バイバイ」と歌いながら体操する『リライブ』の CM が好調で、中⾼年層から多く得票した。6位の

TENTIALは「疲労回復は、パジャマから。」をコピーとした、『BAKUNE』の CM に櫻井翔を起⽤。“疲労

回復パジャマ”である商品を着⽤した櫻井が、寝起きにもかかわらず疲れた様⼦のもうひとりの櫻井に商品

を薦める内容で、商品価値を分かりやすくアピール。幅広い世代の⼥性から好評価を獲得した。 

 
⽇清紡ホールディングスが 3 年連続で CM 好感度の獲得効率 No.1 に  

 

 

CM 好感度の獲得効率が最も⾼かった企業は、3 年連続で⽇清

紡ホールディングスとなった。2022 年に開始したフル CG の

動物が歌う「歌おう! ニッシンボー」シリーズを引き続き放送。

本年度は防波堤を歩くネコたちやプールに浮かぶアザラシが

「♪⽇清紡の歌を今⽇も歌っています」と歌う CM を展開。⽿

に残る楽曲や動物のかわいらしさをフックに、効率よく CM 好

感度を獲得した。2 位のアイフルは⼤地真央と今野浩喜が共演するシリーズのうち、⼤地が鮨屋の⼤将やバ

スガイドなどに扮する CM で多くの⽀持を得た。ドン・キホーテはブルーノ・マーズが『MEGAドン・キホ

ーテ』渋⾕本店でダンサーたちと踊りながら「♪ドンキ、イクヨ」と⼝ずさむ CM を展開。意外性のあるキ

ャスティングやインパクトのある楽曲が話題を集め、初めて CM 好感度の獲得効率トップ 10 に⼊った。 
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新部⾨ WebCM 好感度 総合 1 位は⽇本マクドナルド 

 
 

2024 年度に新設した「WebCM 好感度」部⾨は、CM 総合研究所が実施する CM 好感度調査において、ア

ンケート調査実施⽇時点では東京キー5局でテレビ CM として放送されていない WebCM が記⼊されたアン

ケート票数を、企業別に集計したランキングとなる。本調査は Web で動画やプロモーションを展開した広告

事例の検証を主な⽬的としている。本年度はどのような企業の動画広告が視聴メディアを超えて消費者の⼼

を動かしたのか。 

WebCM 好感度の総合 1 位は⽇本マクドナルドとなった。注⽬の作品は 2024 年 11 ⽉に Xと TikTok で公

開された Web動画「夜の坂道」篇で、⼣⽅ 5時から『ポテナゲ』がおトクになることを訴求する内容だ。庵

原涼⾹と櫻坂 46の⾕⼝愛季演じる⼥⼦⾼校⽣が、夜景の⾒える坂道で『マックフライポテト』と『チキンマ

ックナゲット』を⾷べながら語らう様⼦をエモーショナルに描くもので、ボカロ曲『ハロ／ハワユ』のアレ

ンジ楽曲を BGM に展開。ふたりの何げない会話や情緒的な映像、商品を軸にしたストーリーなどを通して、

⽣活者の⼼を捉えた。 

 

 

 

 

 

 

企業名、銘柄名、作品名は CM 総合研究所のデータベースの登録名称であり、正式名称と異なる場合があります。 

詳細は専⾨誌『CM INDEX』2025 年 5 ⽉号(5 ⽉ 15 ⽇発売)をご覧ください。※データ使⽤の際は事前のご連絡をお願いいたします。  

ご質問などは CM 総合研究所のホームページ(www.cmdb.jp)のお問い合わせフォームよりご連絡ください。 


