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	◾️調査結果詳細 1.学習意欲を持つビジネスパーソンは61︎.4％、継続学習者は16.9% 6業界全体のビジネスパーソンの学びへの意欲は61︎.4％と高い一方、実際に学習を開始し、継続できているのは16.9%（「以前より学習を継続している」「学習を始めて、現在も継続している」の合算）にとどまることがわかりました（図1）。
	（図1）
	特に、製造業界、不動産業界、金融業界、商社業界では7割近くの回答者が「学習意欲あり」を示す回答を選択するなど、学習意欲が高い傾向が見られました。 この結果から、多くのビジネスパーソンが学ぶことの重要性を認識していながらも、継続的な学習習慣を確立することに課題を抱えている現状がうかがえます（図2）。
	2. 今後5年間で重要性が増すスキル、5業界で「データ・IT・AI関連」が最多回答に 「あなたの所属業界において、今後5年間で重要性が高まると考えるスキルや学習分野をすべて選んでください」という問いに対し、6業界の全回答者の28.8%が「データ・IT・AI関連」と回答し、最多でした。ここから、AIが既に業務プロセスや働き方に影響を与えており、多くのビジネスパーソンがAIに関するスキルの重要性を感じ始めていることを示唆していると考えられます。
	業界別にみると、6業界中5業界において「データ・IT・AI関連」が最多の回答を集めました。特にIT・Web業界では58.2％と過半数、製造業界（30.6%）、金融業界（29.7%）でも約3割に選ばれました（図3）。 また、「リーダーシップ」「コミュニケーション・対人スキル」などのソフトスキルがいずれの業界でも上位3位以内にランクインしており、人間関係を円滑に進め、組織を動かす力も引き続き重要であることがわかります。
	（図3）
	3.いま必要なスキル・学習分野は金融・商社は資格対策、小売・サービスは対人スキル・自己成長 「︎現在、ご自身が必要としているスキルや学習分野をすべて選んでください」という問いに対し、今すぐに役立つと認識されているスキルや学習分野について、業界ごとに差異が見られました（図4）。
	（図4）

	■ 本調査レポートのご案内 本調査をもとに、金融業界、不動産業界、商社業界、IT・Web業界、製造業界、小売・サービス業界の各業界に関するレポートを作成しました。各業界での学習実態、学習ニーズの概要に加え、役職有無による詳細比較などをまとめ、さらに各業界に合った学習方法を提案しています。      10月8日（水）10:00より、GLOBIS 学び放題の個人サービスにて新規登録しプランをご購入いただいた会員様へ、特典として以下の2点をご案内しています*3。

