
 

2016年 2月 12日 

凸版印刷株式会社 

 

＜Shufoo!お買い物動向レポート Vol.7 年末年始期の「Shufoo!」アクセス動向＞ 

「Shufoo!」ユーザーは元日 0 時から、初売り・福袋情報をいち早く確認 

～「家電」チラシの元日の閲覧数は通常期の約 11倍に増加～ 

 

凸版印刷株式会社（本社：東京都千代田区、代表取締役社長：金子眞吾）が運営する国内最大級の電

子チラシサービス「Shufoo!（シュフー）」（※1）は、2015年～2016年の年末年始のアクセス動向を分析する

とともに、「Shufoo!」ユーザー34,439名に対してアンケートを実施しました。その内容をレポートします。 
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年末年始期（※2）の「Shufoo!」のチラシカテゴリー別のアクセス動向を確認したところ、1年間で最も多く

のチラシが閲覧される日である 1月 1日には、0時台にチラシの閲覧数が急伸し、通常期の 0時台の約 6

倍となりました。「Shufoo!」ユーザーに対して、このタイミングでチラシを見る理由を聞いたところ、「新聞が来

る前に福袋や初売り情報をゲットしたかったから」、「福袋情報が早く見たかったから」などの回答があり、朝

刊を待てない人々をはじめ初売り・福袋情報をいち早く入手したい人々が、元日を迎えた途端に、

「Shufoo!」にアクセスしてチラシをチェックする傾向があることが分かりました。 

次に、年末年始期に閲覧されたチラシのカテゴリーを確認したところ、元日はユーザーの買い物意欲が

向上し、「スーパー」のチラシ閲覧数が通常期（※3）と比べて2.0倍に増加しました。一方で、「家電店」のチ

ラシ閲覧数は通常期の11.1倍に、「スポーツ用品・自転車」は17.8倍に増加しました。「Shufoo!」ユーザー

に対して、年始年始期に「家電店」のチラシや「スポーツ用品・自転車」のチラシを見た理由を聞いたところ、

「家電店」については「欲しいと思っている家電が安く売られているか知りたかったから」、「スポーツ用品・自

転車」については「福袋が買いたかったから」、「福袋の中身を知りたかったから」という回答があり、この時期

には、家電やスポーツ用品など嗜好性が強い商品を、初売り価格や福袋でお得に購入したいと考えている

ユーザーが多い傾向が明らかになりました。 

今回の年末年始期の「Shufoo!」のチラシ閲覧数は過去最高を記録。前回と比べ1.2倍にアップし、来訪

したユーザー数も1.3倍にアップしました。また、2015年12月時点で「Shufoo!」アプリの累計DL数は800万

を突破し、「Shufoo!」サイト規模は拡大が続いています。加えて、今回の年末年始期に「Shufoo!」に掲載さ

れた「初売り・福袋」関連のチラシは約13,000枚となり、前回の1.8倍に増加。小売・流通企業においても、

初売り・福袋情報のプロモーションメディアとして「Shufoo!」を活用する傾向が強まっています。このように、

多数の生活者とチラシ掲載企業にご支持いただき、「Shufoo!」サイト規模が拡大するとともに、「電子チラ

シ」マーケットは盛り上がりを見せており、この傾向は2016年も続いていくことが見込まれます。 

≪主なトピックス≫ 

 

▼ 「Shufoo!」ユーザーは元日0時から初売り・福袋情報を確認し、通常期の約6倍のアクセス 

・元日 0時台に、チラシ閲覧数が急伸。通常期の 0時台の約 6倍のチラシ閲覧数に 

・元日 0時台に「Shufoo!」でチラシを見た理由は「新聞が来る前に福袋や初売り情報をゲットしたかった」、

「福袋情報が早く見たかった」、「年始の情報を寝る前に知りたいと思った」等 

 

▼ 1月1日は、「家電」チラシの閲覧数が通常期の約11倍、「スポーツ用品・自転車」は約18倍に 

・元日にユーザーの買い物意欲が向上し、「スーパー」のチラシ閲覧数は通常期の2.0倍に増加 

・一方で、「家電店」は通常期の11.1倍、「スポーツ用品・自転車」は17.8倍のチラシ閲覧数となり、 

元日に嗜好性が強い商品の情報収集が活発となる傾向が明らかに 

・「家電店」チラシを見た理由は「欲しいと思っている家電が安く売られているか知りたかった」、 

「スポーツ用品・自転車」チラシを見た理由は「福袋が買いたかった」、「福袋の中身を知りたかった」等 



【参考】 「Shufoo!」アクセスデータ ※数値は「Adobe Analytics」で計測 

 

■通常期と 1月 1日の時間帯別チラシ閲覧数 比較 

・通常期と異なり、0時台にチラシ閲覧数の山ができた 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■通常期と 1月 1日のカテゴリー別チラシ閲覧数 比較 

・通常期と比べて、「家電店」と「スポーツ用品・自転車」のチラシ閲覧数が伸長 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

※1 「Shufoo!」について 

凸版印刷が 2001年 8月より運営を開始し、20-40代の女性を中心に利用されている国内最大級の電子チラシサイ
ト。大手流通各社、地域主力スーパーなど約 3,100法人、約 104,000店舗が参加（2016年 1月 31日現在）していま
す。チラシの閲覧回数や閲覧部分のデータを収集・分析するマーケティング機能も備えています。また、生活者は、
PCに加え、携帯電話やデジタルテレビ、拡大するスマートフォンやタブレット端末など様々なデバイスから日本全国の
電子チラシを検索することができます。 

・PC http://www.shufoo.net 

・携帯 http://mobile.shufoo.net 

・iPhone http://itunes.apple.com/jp/app/id373909230?mt=8 

・iPad http://itunes.apple.com/jp/app/id373911706?mt=8 

・Android https://play.google.com/store/apps/details?id=com.toppan.shufoo.android 

 

※2 年末年始期…2015 年 12 月 30 日～2016 年 1 日 5 日 

 

※3 通常期…2015 年 11 月 1 日～30 日 

 

＊ 本ニュースリリースに記載している会社名および商品・サービス名は各社の商標または登録商標です。 

＊ ニュースリリースに記載された内容は発表日現在のものです。その後予告なしに変更されることがあります。 
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