
 

 

2015年 11月 30日 

凸版印刷株式会社 

 

＜Shufoo!お買い物動向レポート Vol.6 2016年の福袋購入に関する意識調査＞ 

 福袋の情報収集や購入において「スマホ」の利用が進む！ 

福袋の中身は価格の「4.3倍」を期待 

～初売り・福袋情報の閲覧により、「Shufoo!」の PV数は年末年始が最多～ 

 

 凸版印刷株式会社（本社：東京都千代田区、代表取締役社長：金子眞吾）が運営する国内最大級の

電子チラシサービス「Shufoo!（シュフー）」は、全国の男女 824 名を対象に、2016 年の福袋の購入に関

する意識調査を実施しました。  
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 はじめに、福袋購入について聞いたところ、来年（2016 年 1 月）の福袋を購入したいと回答した人は

全体の 22.9%でした。一つの福袋にかけられる金額は「3，000 円未満」（34.1%）が最多で、続いて、「5，

000 円～1 万円未満」（29.2%）、「3，000 円～5，000 円未満」（20.0%）でした。次に、福袋の理想の購入

方法を聞いたところ、「店頭に並んで購入」（66.5%）が最も多く、「事前に予約して購入」（19.6%）、「EC

サイトで購入」（7.3%）がそれに続きました。また、福袋の購入価格に対して何倍相当の中身を期待して

いるかという質問に対する回答をまとめたところ、平均 4.33倍であることが判明しました。 

 次に、福袋の情報収集で参考にするものを聞いたところ、上位から「店頭の告知」（33.5%）、「チラシ

（折込チラシ・電子チラシ」（30.1%）、「テレビ番組・広告」（19.2%）という結果となりました。また、福袋の

情報収集および購入で利用するデバイスを聞いたところ、PC（68.3%）、スマホ（60.1%）、タブレット

（11.4%）という結果となり、スマホの利用率が 6 割以上であることが明らかとなりました。詳しく見てみると、

20 代女性の 85.1%、30 代女性の 75.0%が福袋の情報収集や購入にスマホを利用すると回答しており、

20～30代女性の買い物におけるスマホ利用率の高さが確認できる結果となりました。 

 福袋の購入を検討し始める時期を聞いたところ、1 位「1 月以降」（31.3%）、2 位「12 月 29 日～31 日」

（30.0%）、3 位「12 月上旬」（14.3%）と、やはり年末年始に購入を検討する人が多いことが分かりました。

 
≪ 主なトピックス ≫ 

 

▼ 福袋の情報収集や購入において、6割以上がスマホを利用 

－福袋の情報収集で参考にするものは、「店頭の告知」（33.5%）、「チラシ（折込チラシ・電子チラシ」 

（30.1%）、「テレビ番組・広告」（19.2%）が多い 

－福袋の情報収集や購入に利用するデバイスは、PC（68.3%）、スマホ（60.1%）、タブレット（11.4%） 

  20代・30代女性は「スマホ」利用率が高い ※20代女性（85.1%）、30代女性（75.0%） 

 

▼ 福袋の購入価格に対し、平均4.3倍相当の中身を期待 

－福袋の購入価格に対して何倍相当の中身を期待するかの平均値は「4.33」 

－5人に1人が来年（2016年1月）の福袋を購入したいと回答 
－1つの福袋にかけられる金額は、「3，000円未満」（34.1%）、「5，000円～1万円未満」（29.2%） 

 

▼ スマホで初売り・福袋情報を閲覧する生活者が増え、「Shufoo!」のPV数は年末年始が最多 

－毎年、年末年始に、初売り・福袋情報を閲覧する生活者の来訪により、「Shufoo!」の PV数と 

訪問者数は1年間で最多に。1月1日のPV数は通常の約3倍 

－年末年始は、PVの約9割がスマホ経由 



 

初売り・福袋情報を収集する生活者が増加することで、電子チラシサービス「Shufoo!」は、毎年、年末

年始に PV 数および訪問者数が 1 年間で最多となります。また、前回の年末年始は、スマホからのアク

セスが総 PV数の約 9割と非常に高い割合となりました。 

 今回の調査結果から「チラシや店頭での告知を参考に、年末年始に購入を検討し、店頭で並んで購

入する」のが未だに福袋購入のスタンダードなパターンである一方で、若年層を中心に、福袋の情報

収集・購入においてスマホの利用率が高いことが判明しました。今後、流通企業が福袋を買いたい人

に情報を届け、購入を促していくためには、「初売り・福袋情報×スマホ」による情報配信が重要となり

そうです。 

 

 

【調査概要】 

調査エリア：全国 

調査対象者：20歳から 59歳までの男女 

サンプル数：824 

調査期間：2015年 10月 28日から 10月 30日まで 

調査方法：インターネットリサーチ 
＊ 本リニュースリースに含まれる調査結果をご掲載頂く際は、必ず「凸版印刷株式会社 「Shufoo!」 調べ」と明記下さい。 

 

 

※1 「Shufoo!」について 

 凸版印刷が 2001 年 8 月より運営を開始し、20-40 代の女性を中心に利用されている国内最大級の電子チラシサービス。

大手流通各社、地域主力スーパーなど約 3,100法人、約 104,000店舗が参加。PV数は月間 2億 3,810万、ユニークユーザ

ー数は月間 690万（2015年 10月現在）となっています。チラシの閲覧回数や閲覧部分のデータを収集・分析するマーケティ

ング機能も備えています。また、生活者は、PC に加え、携帯電話やデジタルテレビ、拡大するスマートフォンやタブレット端末

など様々なデバイスから日本全国の電子チラシを閲覧することができます。 

・PC http://www.shufoo.net 

・携帯 http://mobile.shufoo.net 

・iPhone http://itunes.apple.com/jp/app/id373909230?mt=8 

・iPad http://itunes.apple.com/jp/app/id373911706?mt=8 

・Android https://play.google.com/store/apps/details?id=com.toppan.shufoo.android 

＊ 本ニュースリリースに記載された会社名および商品・サービス名は各社の商標または登録商標です。 

＊ 本ニュースリリースに記載された内容は発表日現在のものです。その後予告なしに変更されることがあります。 

以  上 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（n=516） 

http://www.shufoo.net/
http://mobile.shufoo.net/
http://itunes.apple.com/jp/app/id373909230?mt=8
http://itunes.apple.com/jp/app/id373911706?mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.toppan.shufoo.android


 

＜Shufoo!お買い物動向レポート Vol.6 「2016年の福袋購入に関する意識調査」＞ 調査結果（抜粋） 
 
 
【調査概要】 

調査エリア：全国 

調査対象者：20歳から 59歳までの男女 

サンプル数：824 

調査期間：2015年 10月 28日から 10月 30日まで 

調査方法：インターネットリサーチ 
 
 
【調査結果】 
 
Q：来年（2016年 1月）の福袋を購入したいと思いますか。（ひとつだけ） 
 
（n=824） 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Q：あなたが一つの福袋にかけられる金額は、どの程度ですか。（ひとつだけ）  
 
（n=824） 
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Q：あなたは福袋を購入する際、どのような買い方をしたいですか。（ひとつだけ） 
 
（n=504） 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Q：あなたは、福袋の購入価格に対し、何倍相当の中身を期待しますか。（整数で回答） 
 
（n=824） 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Q：あなたが普段、福袋の情報収集で参考にするものをすべてお選びください。（いくつでも） 
 
（n=824） 
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n数 平均値

全体 824 4.33
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Q：あなたが普段、福袋の情報収集や購入で利用するものを、すべてお選びください。（いくつでも） 
 
（n=271）  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Q：あなたが普段、福袋の購入を検討し始める時期をお選びください。（ひとつだけ） 
 
（n=504） 
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