
報道関係者各位            2021 年 9 月 28 日 

㈱ラフォーレ原宿 

 

Laforet HARAJUKU 2021 A/W FASHION NEWS 

「国内外」の個性的なクリエイションや「東京発」の多種多様なカルチャー発信を 

強化するラフォーレ原宿のリニューアル第二弾 
アキバカルチャーを発信する話題のショップやアニメやゲーム、アーティストとのコラボを展開する可変型ショップな

ど注目のブランドが続々登場 
 

このたび、ラフォーレ原宿では、2021 秋のリニューアルを順次実施いたします。 
リニューアル第二弾では、秋葉原に店舗を構え、SNS 上で話題を集めている注目のショップ「アキバ感電デンキ」や、

アニメやゲームとのコラボを展開する可変型ショップ「PremiumShop」、日本と世界のエマージングデザイナーの発掘と
発信を目指すセレクトショップ「SHEEP」がグランドオープン。また、10 月 9 日(土)から 11 月 28 日(日)の期間、B1F
「PremiumShop」で「ラブライブ！スーパースター!! PremiumShop」がオープン。同時に、2F GOOD MEAL MARKET と
CAFE CREPE にて、「ラブライブ！スーパースター!! meets LAFORET」フードコラボレーションを開催。館内 4 店舗
にて、「ラブライブ！スーパースター!!」のキャラクターをコンセプトにした 9 種のコラボフードを発売いたします。 

ラフォーレ原宿では、独自の世界観を持つ「国内外」の個性的なクリエイションや「東京発」の多種多様なカルチャー
発信を強化していくことで特色ある施設を目指します。 

 
10.8 NEW OPEN 

《4F》アキバ感電デンキ（アキバカンデンデンキ） 

独自の世界観でアキバカルチャーを発信し、アイテムや内装の奇抜さから SNS 上で話題を集めている「アキバ感

電デンキ」。90 年代の古き良き秋葉原を知らない世代にも楽しんでもらえる電気街発のアパレルブランドとなっていま

す。ショップは、ミレニアル世代を中心に人気を博すインターネット生まれの音楽ジャンル「ヴェイパーウェイヴ」をテー

マにした世界観を表現。ゲームや漫画モチーフのアパレル・雑貨を展開いたします。また、オープンを記念して、5,500

円(税込)以上お買い上げいただいたお客様には、ラフォーレ原宿限定のノベルティ『アキバ感電デンキ 出店記念キー

ホルダー』をご用意いたします。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

遊人 ロン T｢U-JIN GIRLS｣ DB4  

ホワイト/ピンク 

4,4000 円（税込） 

遊人 ひとつ上のパーカー イエロー 

9,900 円（税込） 

遊人 缶バッジ&ルーズソックス 

「桜通信」(ルーズソックスガチャ)  

¥1,980（税込） 

「アキバ感電デンキ」 

出店記念キーホルダー 

先行発売商品 

スウェット 「オノデン坊や」 

『AKIBA ← TO THE HARAJUKU』 

9,900 円(税込) 
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10.9 NEW OPEN 

《B1F》PremiumShop （プレミアムショップ） 
「PremiumShop」は期間限定でさまざまな TV アニメ・ゲーム・アーティストとコラボショップを展開し、“ここにしかな

い”特別なオリジナルグッズを販売するショップです。オープンの 10 月 9 日(土)～11 月 28 日(日)の期間は原宿・表参

道が舞台の TV アニメ、「ラブライブ！スーパースター!!」 とコラボした「ラブライブ！スーパースター!! PremiumShop」と

して原宿にふさわしいコラボでオープンします。限定グッズの販売だけでなく、オリジナル購入特典の配布やフォトエリ

アをお楽しみいただけます。 

さらに、10 月 9 日（土）～15 日(金)の 7 日間、1 階のウインドウディスプレイに「ラブライブ！スーパースター!!」のビ

ジュアルが登場します。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
9.22NEW OPEN 

《5F》AMOSTYLE BY Triumph （アモスタイル バイ トリンプ） 

一人ひとりの“自分らしいスタイル”をインスパイアする ブランド

「AMOSTYLE BY Triumph (アモスタイル バイ トリンプ)」は、ライフスタイ

ルに合わせたそれぞれの“自分らしさとスタイル”の表現を、機能性とフ

ァッション性を兼ね備えたランジェリーを通してサポ―トいたします。 

ショップでは、ラクチンボリューム UP の夢みるブラシリーズを販売する

ほか、夢みるブラノンワイヤーやきゅっと寄せブラ（ミラクルシルエット）な

どの新作アイテムを多数販売いたします。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Daisy Lace 夢みるブラ Deep V/きゅっと寄せブラ 

Set 

¥4,389（税込） 

AquaLotus 夢みるブラ 

ブラジャー 

¥4,389（税込） 

Wild Stems きゅっと寄せブラ/ 

夢みるブラ ノンワイヤー 

ブラジャー 

 ¥4,389（税込） 
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10.9 NEW OPEN 

《B1F》 西海岸 Ruby’s （ニシカイガン ルビーズ） 
60 年代から 80 年代のアメリカ古着を中心に、ヴィンテージ雑貨やインポートアイテムを取り揃える古着店「西海岸

Ruby’s」。リーバイス 501 やアンティークワンピースをはじめ、デッドストックやアメリカ雑貨など「西海岸 Ruby’s」なら

ではのアイテムをご用意いたします。毎年、日本では、100 万トン以上の衣類が家庭ゴミとして排出されています。世

界中でリユースやリサイクルの意識が高まる中、日本のリサイクル率は、まだまだ高くありません。日本や世界中のい

らなくなった洋服に新たに価値を作りだし、お客様が探す楽しみや発見ができるお店作りを目指します。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
9.18 GRAND OPEN 

《1F》 SHEEP （シープ） 
「SHEEP」は、ちょっと意地悪でちょっと大人なあなたを意味する、日本と世界のエマージ

ングデザイナーの発掘と発信を目指すセレクトショップです。店頭では、「ミキオサカベ

（MIKIO SAKABE）」や「ジェニーファックス（JennyFax）」「ボディソング（BODYSONG.）」「ピリ

ングス（pillings）」「シーロン（SIIILON）」「イェーライト（YEAH RIGHT!!）」「ユウショウ コバヤシ

（Yusho Kobayashi）」といった日本発の気鋭デザイナーによるアイテムを展開するほか、フッ

トウェアブランド「グラウンズ（grounds）」のアイテムがフルラインナップいたします。 

また、NETT のヴィンテージ花器の販売や BIRDMAN のアート作品を展示販売中。今後

は、アートやウェルネスに関する提案や、ワークショップなど、お客様に楽しんでいただける

様々な企画を予定しております。さらに、期間中お買い上げいただいたお客様に、SHEEP

オリジナルトートバッグをプレゼントいたします。 
※なくなり次第終了となりますので、予めご了承ください。 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



報道関係者各位            2021 年 9 月 28 日 

㈱ラフォーレ原宿 

 

8.27 RENEWAL OPEN 

《B1F》HEI HEI （ヘイヘイ） 

多くの顧客から支持のある「HEIHEI」がリニューアルオープン。「HEIHEI」はどこか日常離れしたエキセントリックさと、

映画の中に迷い込んだような世界観で、カジュアルと原宿のカワイイカルチャーを掛け合わせたようなデザインや、80

年代少女の可愛らしさを現代に落とし込み、王道とはどこか異なる曖昧な存在感を持ったブランドとなっています。 

 内装は異世界に迷い込んだような空間をイメージし、今までの店舗よりさらに拡張・パワーアップした新店舗となっ

ています。また、9/18〜10/17 までラフォーレ原宿店限定でベッドドレスのカスタムオーダー会を開催中です。 
※カスタムによって金額が変動します。（金額¥10.000〜） 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

B0.5F POP UP SHOP 
9.10（Fri）～10.10（Sun） 日本初出店！ 

39 UNIVERSE（サンキューユニバース）  
ラテンと和の調和が遭遇して生まれたアルゼンチン出身のアートファッションブランド「39 

UNIVERSE（サンキューユニバース）」が日本初出店いたします。アクリルアートから生まれた

アクセサリーやハンドペイントの一点ものコレクション、どのコーデにも合う人気 T シャツやジ

ャケットのアイテムなど、美しい色使いで魅了させてくれるアイテムを取り揃えます。 

 

 

 

 
 

 
 
 
 

10.13（Wed）～10.26（Tue） OPEN 

ADDICT （アディクト） 
ADDICT＝中毒者。西は大阪から北は北海道まで、個性溢れる６作家が原宿に集う、ここでしか出会えない。

物珍しくて一つ目、使ってみたら楽しくて二つ目、別のも気になって三つ目、と魅了され、いつしか、個性的なア

イテムと作家の中毒になるようなショップ。作家とお話ししながらお買い物をお楽しみいただけます。ショップで

は、COMME des GARCONS や、STAR WARS・ディズニーとのコラボレーションも行う「Fish Born Chips」から、

DC コミックスとの公式コラボアイテムが新登場。手に入りにくい限定商品や、お買い得な１点モノもご用意。ま

た、帽子&アクセサリーブランド「Fish Born Chips・KAUS」から初となるシューズコレクションも登場いたします。 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

Full Look 

トップス:4,800 円 税込 

ボトム:5,200 円 税込 

ストール:3,500 円 税込 

Art Scarf 

4,950 円(税込) 

39 Nike Sneakers 

38,500 円(税込) 
Hawaii Lines Tshirt 

5,280 円(税込) 

【カップヌードルコラボ】ジャージ 

35,200 円(税込) 

 

【カップヌードルコラボ】パーカー 

23,100 円(税込) 

 

【秋冬商品】ローラペルコート 

46,200 円(税込) 

 

ヘッドドレス 10,000 円〜(税込) 

※カスタムによって金額が変動します。 
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10.29（Fri）～11.12（Fri） OPEN 

＋FT SUPREME.LA.LA.（プラスエフティシュプリームララ）  
女性特有の悩みをファッションでサポートするフェムテックブランド「＋FT SUPREME.LA.LA.」が、デビュー初の POP UP SHOP を

オープン。日々の生活のなかで、無理せず簡単に取り入れられ、着ただけで悩みをクリアできる、そんな願いを叶えるアイテムを提

案。目に見えない変化を感じるエイジング、身体のデリケートな悩みは、いいにくい事からストレスを溜めている人も多い。そんな女

性の悩みに寄り添うブランドとして独自開発したフェムテック商品を展開いたします。オープンを記念して、10,000 円(税込)以上お買

い上げいただいたお客様にはオリジナルショッパーのプレゼントを予定しております。 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

＜2F GOOD MEAL MARKET＞ 

ラブライブ！スーパースター!! meets LAFORET 
コラボレーション企画開催期間：10 月 9 日（土）～11 月 28 日（日）  
 

10/9-11/28 に B1F PremiumShop で展開される、「ラブライブ！スーパースター!! PremiumShop」オープンを記念し、

2F GOOD MEAL MARKET3 店舗と 1F CAFE CREPE にて、ラブライブ！スーパースター!!のキャラクターの好きな食べ

物やカラーをコンセプトにした 9 種のコラボフードを発売。また、対象商品お買上げのお客様に、「ラブライブ！スーパ

ースター!!」の限定ノベルティを先着プレゼントいたします。 

 
■館内4店舗にてキャラクターをテーマにした9種のコラボフードを発売！ 
 
  

モイスチャーメイクアップニット 

10,900 円(税込) 

 

サイドレースレギュラー 

吸水ショーツ 

4,600 円(税込) 

リサイクルレーヨンカップ付トップス/ 

リサイクルレーヨンガードル付パンツ 

TOPS12,000 円(税込) 

PANTS12,900 円(税込) 

モイスチャーメイクアップニット/ 

メイクアップパンツ 

TOPS10,900 円(税込) 

PANTS15,900 円(税込) 

[平安名 すみれ]のクレープ 

イートイン／テイクアウト 

価格：980 円(税込) 

販売期間：10/9-11/28 

平安名 すみれの好物「抹茶」をコ

ンセプトにしたクレープ！ 

抹茶チーズケーキ、抹茶アイス、

抹茶パウダー、苺、生クリームと

抹茶好きにはたまらない一品で

す。 

CAFE CREPE／1F CAFE CREPE／1F 
[嵐 千砂都]のクレープ 

イートイン／テイクアウト 

価格：980 円(税込) 

販売期間：10/9-11/28 

嵐 千砂都の好きな食べ物「桃」を

コンセプトにしたクレープ！ 

白桃、チーズケーキ、ヨーグルトア

イス、カラースプレー、生クリーム

が入った豪華な一品です。 
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※掲載画像はイメージとなり、実際の商品と異なる場合がございます。 

※内容は予告なく変更となる場合がございますので予めご了承ください。 

 
 
 
 

Chipoon／2F Chipoon／2F 

MILK MILK MILK！／2F 

【葉月 恋】 

ミルクボトル ミルクティー 

イートイン価格：990 円(税込) 

テイクアウト価格：972 円(税込) 

販売期間：10/9～11/5 

葉月 恋の大好きなダージリンティ

ーに、北海道濃厚牛乳を合わせ

たミルクティー♡大好きないちごも

トッピングしました。 

Chipoon／2F 

MILK MILK MILK！／2F MILK MILK MILK！／2F 

【葉月 恋】 

リボンチョコブルーハワイフロート 

イートイン価格：935 円(税込) 

テイクアウト価格：918 円(税込) 

販売期間：11/6-11/28 

葉月 恋のリボンをイメージしたリボンの

チョコを添えたブルーハワイソーダ☆北

海道ミルクを使用したソフトクリームにい

ちごも加えた贅沢なフロートです。 

【葉月 恋】 

リボンマカロニコンソメスープ 

イートイン価格：880 円(税込) 

テイクアウト価格：864 円(税込) 

販売期間：10/9-11/28 

葉月 恋の好きなコンソメスープ♡

可愛らしいリボンのマカロニが入っ

てます♬ 

【唐 可可】 

チョコバナナミルクティー 

イートイン価格：880 円(税込) 

テイクアウト価格：864 円(税込) 

販売期間：10/9-11/28 

唐 可可の好きな食べ物「チョコバナ

ナ」と「ミルクティー」が一つになった 

あま～い一押しメニューです。 

【唐 可可】 

チョコレート豆乳バナナパフェ 

イートイン価格：1,320 円(税込) 

テイクアウト価格：1,296 円(税込) 

販売期間：10/9-11/5 

唐 可可の好きな食べ物、「チョコバナ

ナ」をさらに甘さで包み込みました。 

キャラメリゼしたバナナがアクセントで

す！ 

【唐 可可】 

ナポリタン風ヌードル 

イートイン価格：1,680 円(税込) 

テイクアウト価格：1,650 円(税込) 

販売期間：11/6-11/28 

Chipoon の定番ヌードルを唐 可可

の好きな食べ物、「ナポリタン」風に

アレンジ！食材をたくさん使用した

ボリューム満点メニューです。 

Chipoon／2F 
【唐 可可】 

ナポリタン風ヌードル＆チョコバナナミル

クティーSET 

販売期間：11/6-11/28 

イートイン価格：2,380 円(税込) 

テイクアウト価格：2,337 円(税込) 

唐 可可の好きな食べ物をイメージした、

「ナポリタン」風ヌードルと「チョコバナナ」

ミルクティーとセットでお楽しみいただけ

ます。 

 

 

 

 

 

Guzman y Gomez／2F 

[澁谷 かのん]のよくばりセット 

イートイン／テイクアウト 

価格：1,150 円(税込) 

販売期間：10/9-11/28 

澁谷 かのんの好きな食べ物のト

マトの入ったブリトー、カフェオレ

を 盛 り込 んだ期 間限 定メ ニ ュ

ー！ 

Chipoon／2F 
【唐 可可】 

チョコレート豆乳バナナパフェ＆チョ

コバナナミルクティーSET 

販売期間：10/9-11/5 

イートイン価格：1,980 円(税込) 

テイクアウト価格：1,944 円(税込) 

唐 可可の好きな食べ物をイメージし

た、チョコレート豆乳バナナパフェと

チョコバナナミルクティーをセットでお

楽しみいただけます。 
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■ラフォーレ原宿 2021AW 広告ビジュアル  
ラフォーレ原宿の 2021 年 AW の広告ビジュアルは、アートディレクター・上西祐理が手掛けています。 
「HELLO! FUTURE」をコンセプトに、さまざまな仮説に基づいて、未来の人間の生活様式とそれに紐づいた装いを想像。
“どんな未来でも、人は装う楽しみを忘れない。わたしたちが人間であるかぎり。”という信念をファッショナブルに表現し
ました。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

＜ラフォーレ原宿 新型コロナウイルス感染予防対策について＞ 

ラフォーレ原宿では、新型コロナウイルス感染拡大予防のため各種対策を行っております。館内では、マスク

の着用をお願いさせていただきます。また、混雑時には入館・入店制限を設けさせていただく予定でございます。

お客様におかれましては、ご迷惑をおかけしますが、ご理解、ご協力、賜りますようお願い申し上げます。 
 

■ラフォーレ原宿 主な感染予防対策 

・従業員のマスクの着用 

・従業員の体調管理の徹底 

・従業員用検温器の設置 

・フィジカルディスタンスの確保 

・飲食店の席数、客席配置の調整 

・定期的な開放・換気、及び消毒・清掃活動の実施 

・レジへのコイントレイ設置 

・レジ端末等の消毒 

・フィッティングルーム・個室の消毒 

・閉店後の消毒作業 

・混雑時の入館制限実施 

上西祐理 / YURI UENISHI 

アートディレクター/ グラフィックデザイナー 
1987 年生まれ。東京都出身。2010 年多摩美術大学グラフィックデザイン学科卒業、同年電通入社。 

ポスター、ロゴなど単体の仕事から、ブランディングやキャンペーン、映像、空間、本、雑誌など仕事は多岐にわたる。今までの仕事に、世界

卓球 2015 ポスター / テレビ東京、LAFORET GRAND BAZAR SUMMER 2018 & 2019 / LAFORET HARAJUKU、#SHEMOVESMOUNTAINS / 

THE NORTH FACE、ISSEY MIYAKE PLEATS PLEASE 2018 FLAGS / ISSEY MIYAKE、NEWoMan オープニングキャンペーン / LUMINE な

ど。東京 ADC 賞、JAGDA 新人賞、CANNES LIONS 金賞, NYADC 金賞など受賞多数。趣味は旅と雪山登山。旅は現在 42 カ国達成。 

■お客様へのご協力のお願い 

・館内でのマスクの着用 

・入館時の手指消毒 

・体調管理には十分に注意いただき、発熱・咳などの症状がある方の来館自粛 

・館内での従業員、およびお客様同士でのソーシャルディスタンスの確保 

・咳やくしゃみをする時には、マスクやハンカチなどで口や鼻を押さえるといった「咳

エチケット」の励行 

※状況によって対策の内容を変更する場合がございます。 

※掲載情報は予告なく変更・中止となる場合がございます。 

 


