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3.2.3 地上波放送のネット配信への期待 

3.2.4 FIFAワールドカップカタール2022の視聴方法 

3.3 動画配信サービスの認知度と利用率 

3.3.1 動画配信サービスの認知度・知っているサービス名 

3.3.2 有料動画配信サービスの利用率 

3.3.3 有料チケット制オンラインライブ配信（PPV）の利用率 

 

第4章 動画配信サービス利用者の利用実態 

4.1 調査概要とプロフィール 



4.1.1 調査概要 

4.1.2 回答者のプロフィール 

4.1.3 誤差について 

4.2 有料動画・無料動画・動画共有サービスの利用概況 

4.2.1 よく視聴するジャンル 

4.2.2 視聴機器 

4.2.3 視聴する場所 

4.2.4 利用しているサービス 

4.2.5 視聴頻度 

4.2.6 平均視聴時間 

4.2.7 1回あたりの視聴時間 

4.2.8 1週間あたりの平均視聴話数（コンテンツ数） 

4.2.9 動画の視聴時間帯 

4.2.10 ながら視聴の状況 

4.2.11 動画視聴後の関連するメディアの視聴や購入経験 

4.3 有料動画配信サービスの購入・課金状況 
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4.4.2 この１年間で利用した有料動画配信サービスの数 
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4.5.6 有料動画配信サービスを利用する条件 


