
【ローカルマルシェ構想】
環境変化と事業背景

事業目的

全国 20,000 件の
小売店の商品販売動向データ

地域密着型小売店の商品動向データ

ローカル事業のノウハウ

エトワール海渡
【卸売】サプライヤー

全国の小売店での
ローカル事業をサポート
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馬喰ローカルマルシェ
【地域密着型小売】
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地域の小売店の活性化を目指します
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オンラインでの
繋がりの増大

人に会えない
寂しさ

地元の個性・
多様性

身近な
課題解決

おこもり

潜在ニーズの
掘り起こし

ソーシャル
ディスタンス

「地元貢献 +データ活用」で時代に合わせた提案

社会の
ローカル
志向の高まり

地元内の
循環・支え合い

顔の見える
小商圏へ

生活者の
コロナ禍による
行動変容

企業の
データ活用の
流れ EC利用の増加 リモートワーク

アンチコロナ
商品の増大

ローカル
コミュニティの希求

新しい生活価値

加
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