
 

2025 年 7 月 28 日 

「おいしい免疫ケア」シリーズの 1-6月の販売数量が前年比4割
増に！6月単月では前年比8割増と大変好調！ 

 
キリンビバレッジ株式会社（社長 井上一弘）が販売する、独自素材「プラズマ乳酸菌」を配合し、「健康な人の

免疫機能の維持をサポート」する機能性表示食品「おいしい免疫ケア」シリーズ※1の 2025 年 1 月から 6 月の販売
数量が、前年比約 4 割増※2と大変好調に推移しています。 

特に 6 月は真夏日や猛暑日が過去最多となった地域が多く、急激な気温の変化により体調管理意識が例年以
上に高まったことから、6 月単月の販売数量は前年比 8 割増※3と大きく伸長しました。 

当社は、「おいしい免疫ケア」シリーズをはじめ「プラズマ乳酸菌」入り飲料の販売を通じて、お客様の毎日に、おい
しい健康をお届けします。 
※1 「キリン おいしい免疫ケア」「キリン おいしい免疫ケア カロリーオフ」「キリン おいしい免疫ケア 睡眠」の全容器・容量 
※2 「キリン おいしい免疫ケア」シリーズの 2025 年 1-6 月累月の当社出荷数量に基づく 
※3 「キリン おいしい免疫ケア」シリーズの 2025 年 6 月単月の当社出荷数量に基づく 

■「おいしい免疫ケア」シリーズの好調要因 
 
① 年間を通じたお客様の体調管理意識の高まり 

当社調査※4 によると、急な気温の上昇があった 6 月は、約 9 割のお客様が「例年よりも『暑さ』が本格化するのが
早かった」と実感しており、また約 8 割のお客様が「『暑さ』の本格化に伴って体調管理意識が高まった」と回答しまし
た。 

このようにお客様の体調管理意識は、冬の寒い季節だけでなく、急な気温上昇など季節の変わり目においても高
まっていることが分かりました。 

 ※4 キリンビバレッジ「夏の体調管理に関する調査」 2025 年 7 月 全国の 20～60 代の男女 N=500 
② プロモーションと連動した施策品の販売によるトライアル層の拡大 

「夏の免疫ケア」プロモーションやまとめ売り施策品の展開などにより、これまで小容量の飲むヨーグルト・乳酸菌飲料
を購入されていなかったお客様との接点を拡大したことで、販売数量が伸長しました。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
【機能性表示食品】 
「キリン おいしい免疫ケア」「キリン おいしい免疫ケア カロリーオフ」 
＜届出表示＞ 
本品には、プラズマ乳酸菌（L. lactis strain Plasma)が含まれます。プラズマ乳酸菌は pDC（プラズマサイトイド樹状細胞）に働きかけ、健康な人

の免疫機能の維持に役立つことが報告されています。 
「キリン おいしい免疫ケア 睡眠」 
＜届出表示＞ 
本品には、プラズマ乳酸菌（L. lactis strain Plasma）と GABA が含まれます。プラズマ乳酸菌は pDC（プラズマサイトイド樹状細胞）に働きかけ、

健康な人の免疫機能の維持に役立つことが報告されています。GABA は睡眠の質（眠りの深さ、すっきりとした目覚め）の向上に役立つことが報告されて
います。 

•食生活は、主食、主菜、副菜を基本に、食事のバランスを。 
•本品は、国の許可を受けたものではありません。 
•本品は、疾病の診断、治療、予防を目的としたものではありません。 



 
 

キリングループは、自然と人を見つめるものづくりで、「食と健康」の新たなよろこびを広げ、こころ豊かな社会の実
現に貢献します。 

 

以上 

  
（お客様お問い合わせ先） 
キリンホールディングス株式会社 キリンビバレッジお客様相談室 （フリーダイヤル）0120－595955 
企業情報 Web サイト https://www.kirinholdings.coｍ/ 商品・サービス情報 Web サイト https://www.kirin.co.jp/ 
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