
 

 

＜報道関係各位＞ 

婦人服・紳士服の製造販売ブランド、株式会社 DoCLASSE（所在地：東京都世田谷区 代表取締役社長：林 恵子）が

展開するメンズライン「DoCLASSE for Men」では、今春話題のスニーカー通勤に注目し、男性店員が実際にスニーカー

に似合うコーディネートを着用し接客する「DoCLASSE for Men 実写マネキンキャンペーン」を、八重洲地下街店、日比谷

シャンテメンズ店にて、2018 年 3月 5日（月）～3 月 31 日（土）の期間限定で実施いたします。 

また、「DoCLASSE for Men」と、コンフォートシューズブランド「fitfit」を販売する株式会社 fitfit（本社：東京都世

田谷区 社長：林恵子）では、ブランドオリジナル歩数計を先着でプレゼントする「オリジナル歩数計プレゼントキャ

ンペーン」を、八重洲地下街店限定で 2018 年 3 月 22 日（土）より実施いたします。 

今春、スポーツ庁が発表した「FUN＋WALK PROJECT」によって、「スニーカー通勤」などの“通勤スタイル”や“歩

きやすい服装”が注目されています。そんな中で「DoCLASSE for Men」は、”洗練された大人の装い”を叶えるデザイ

ン性と、着心地や素材にこだわり多彩な機能性を兼ね備えた、歩きやすいのにスタイリッシュに決まる商品を数多く揃

えています。2018 年 3月には、ブランド史上初めての 1万円を下回るセットアップ『3 スタイル・セット』を新発売いたしま

した。今回の「DoCLASSE for Men 実写マネキンキャンペーン」では、実際に店員がモデルとなってスニーカーコーディ

ネートを着用することで、誰でも簡単に取り入れやすいスニーカー通勤スタイルを提案いたします。 

一方「fitfit」では、長時間歩いても疲れない、様々な歩きやすいシューズを販売しています。開発を重ねた機能

性の高さとトレンドを取り入れたデザイン性の高さから、プライベートはもちろんビジネスシーンでも活躍し、毎日の

歩行を快適にしてくれます。「オリジナル歩数計プレゼントキャンペーン」では、お客様に歩くことを積極的に楽しん

でいただくため、対象商品をお買い上げの先着 50 名様に、各ブランドのロゴをプリントしたオリジナルの歩数計を

プレゼントいたします。本キャンペーンによって、同日より八重洲地下街が開催する、オフィスワーカーに向けたコ

ーディネート提案を行う「スプリングフェスタ“スニツー”」を一層盛り上げます。 

“歩きやすい服装”が注目されるこの春、「DoCLASSE for Men」や「fitfit」を身に付けて、通勤を快適にお過ごしく

ださい。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

スニーカーに似合うコーディネートを、男性店員が実際に店頭で着用！ 

『DoCLASSE for Men実写マネキンキャンペーン』 
2018年3月5日（月）より期間限定で開催 

～歩くことが楽しくなる、ブランドオリジナル歩数計を限定プレゼント～ 

「DoCLASSE for Men」と「fitfit」が話題のスニーカー通勤スタイルを提案 

 

 

＜キャンペーン概要＞ 

■DoCLASSE for Men 実写マネキンキャンペーン 

期間：2018 年 3月 5 日(月)～3 月 31 日（土）  

開催店舗：DoCLASSE for Men八重洲地下街店、DoCLASSE for Men日比

谷シャンテメンズ店 

内容：期間中、男性スタッフが接客時に実際にスニーカーを着用し、スニー

カー通勤にぴったりなコーディネートを提案いたします。 

■オリジナル歩数計プレゼントキャンペーン 

期間：2018 年 3月 22 日（木）～なくなり次第終了 

開催店舗：DoCLASSE for Men 八重洲地下街店、fitfit 八重洲地下街店 

内容：DoCLASSE for Men で「3 スタイル・セット」をご購入の先着 50 名様、

fitfitで対象の靴を購入の先着50名様へ、各ブランドのロゴ入りオリジナル

歩数計をプレゼントいたします。 

2018 年 3月 7日 株式会社 DoCLASSE 

▲DoCLASSE for Men オリジナル歩数計 
イメージ画像 

▲fitfit オリジナル歩数計 
イメージ画像 



 

 

 

 

商品名： 『3 スタイル・セット』 
価格：9,990 円（税抜） ※ジャケット、パンツはセット販売となります。 

カラー展開：ベージュ、カーキ、ネイビー 全 3 色 

商品特徴：ストレッチが効いてのびのびした着心地の生地は歩きやすく、本格スー

ツの風合いで高い機能性を持ちながらも、見た目や着心地も追求したこだわりの

セットアップです。さらに撥水加工を施しているため、急な雨でも安心してスマート

に、雨を気にせずファッションを存分に楽しめる、歩く楽しさと快適さを両立させた

商品です。 

 

商品名： 『ピュアファイン＋BD シャツ / 長袖』 
価格：5,990 円（税抜） ※2 枚買うと 1 枚あたり、\3,990（税抜） 

カラー：ホワイト（無地）、アイスブルー（ストライプ）、ブルー×レッド（チェック）、ボルド

ー（千鳥）など 全 13 色 

商品特徴：抗菌加工をほどこしているため、汗をかいてもニオイが気にならず、これ

からの季節にぴったりです。また洗濯後はアイロンをかけなくてもしゃきっとした姿が

よみがえるため手間いらずで、簡単です。さらに3大プレミアムコットンのひとつである、

「新疆綿（しんきょうめん）」をブレンドした素材を用いて、シルキーで滑らかな肌ざわ

りを実現しました。 

 

 

商品名：『フラットパンプニーカー』 
価格：8,900 円 (税抜)  

カラー展開：ブラック×オフホワイト、ベージュ×ピンク、シルバー、グリーン 

全 4 色 

商品特徴：足全体を袋状に包み込む全ボロネーゼ製法のため、つま先が細

めのポインテッドトゥでも足に吸いつく様なやわらかい足あたりを実現したエレ

ガントなバレエシューズ。スエードのような風合いのストレッチファブリックが上

質感を演出するほか、フィッティング感を高めてフラットシューズにありがちな

かかと抜けも防ぎます。また、クッション性の高い低反発素材を採用したかか

とやインソールと、ラバーのアウトソールは、フラットシューズにありがちな接

地時の衝撃をやわらげる効果を発揮。 

 

商品名：『バレエスニーカー』 
価格：10,900 円 (税抜) 

カラー展開：ブラック、シャンパン、シルバー、ネイビー 全 4 色  

商品特徴：アッパーは優美なバレエシューズであり、ドレスアップにも似合う、

本革ならではの高い質感。スエードに箔のきらめきをのせることで、フェミニン

に仕上げました。一方、アウトソールはアクティブなスニーカー仕様であり、ア

ウトミッドソールとアウトソールをパズルのように組み合わせているため、返り

のよさと軽量化が実現されています。 

新ソール『フィットフォルム』：医療機関のアドバイスに基づいて誕生した、ユニークな形のインソール。固めのポリ

ウレタンクッションを使用して中足骨部分に独自のふくらみをもたせることで、土踏まずと指の付け根のアーチをし

っかりとサポートし快適な歩行を実現いたします。また、ソール全体に抗菌防臭メッシュ加工も施しているため、足

のニオイを防ぎます。 

 

 

 

 

 

DoCLASSE for Men おすすめ商品 

fitfit おすすめ商品 

 【「FUN+WALK PROJECT」とは？】 

歩くことをもっと楽しく、楽しいことをもっと健康的なものにするため、ビジネスパーソンの

スポーツ参画人口拡大を通じて国民の健康増進を図る、スポーツ庁の官民連携プロジ

ェクト。第 1 弾として、「スニーカー通勤」などの“歩きやすい服装”を推奨するキャンペー

ンを 2018 年 3 月より展開しています。 

URL：http://funpluswalk.go.jp/ 

 



 

 

 

 
【DoCLASSE とは？】 
「DoCLASSE（ドゥクラッセ）」は“実年齢で輝く”をテーマに掲げ、商品企画・製

造・販売・配送・直営店運営を自社で行う 40代、50代向け婦人服・紳士服の製

造販売ブランドファッションブランドです。“内面の美しさが充実するミドルエイジ

の方々を、ファッションの力で応援したい”という強い思いを抱いて 2007 年に創

業いたしました。現在カタログ会員約 230 万人（全国）。通販客からの試着がし

たいというリクエストにより、当時の社屋の一角で始めた直営店は地方の方も

来店するほどの人気となりました。その成功がキッカケとなり、2011 年 9 月に日

比谷シャンテに正式に店舗を構えました。現在は全国で 44 店舗となり、さらに

新規出店を計画しております。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DoCLASSE の特徴 

1. 40・50 代の体型をカバーしながらもトレンドを取り入れた商品 

～ワンサイズ細く見える、顔色が見える、着心地が良い素材を追求～ 

2. “百貨店と同じ質を半分の価格で”を追い実現させる社内体制 

社長を含めた全商品の確認会議、自社買い付けやオリジナル素材など徹底の

こだわり 

3. コールセンターも配送センターも内製化！ 

お客様の身になって考える“親友ポリシー”から生まれた、サービスの数々 

DoCLASSE／DoCLASSE for Men 概要 

【fitfit とは？ 】 

 株式会社 fitfit（フィットフィット）代表の林恵子自身が外反母趾に悩む一方、街にある外

反母趾用の靴は、幅広でデザイン性に欠けるものばかりという現実に愕然としたことから

立ち上げたブランドです。人間工学を熟知した靴の匠と組み、かつ感性あふれるデザイナ

ーと一緒に作りあげたことから、機能とデザインを両立しております。 

fitfit 概要 

 

【fitfit の特徴 】 

１．センターラインを親指寄りに振ったオリジナル 

  の足なり設計で親指を解放する木型。  

 

２．足指の自然なラインに沿ってフィットするよう、  

  ソールの爪先部分の親指側を高く、小指側を低く設計。  

 

３．ソールとヒールが一体となった「”3 in1“スニーカー 

  ソール」は、アウトソール、体重を支えるハードな  

  ミッドソール、ヒール部分に内蔵された衝撃吸収 

  クッションの 3層構造。 

① 

② ③ 

＜本件に関するお問い合わせ＞ 

株式会社 fitfit PR 工藤 TEL：03-6703-8010 / 080-5973-6843 

fitfitPR 事務局（プラチナム内）広野・森本 TEL：03-5572-6071 MAIL：doclasse@vectorinc.co.jp 
 

 

TEL:03-5572-6071
mailto:doclasse@vectorinc.co.jp

