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Press Release 

報道関係者各位 

2022 年 3 月 11 日 

＜映画鑑賞者調査＞ 

映画館に人々は戻るのか？ コロナ禍の映画鑑賞者の変化とは？ 

動画配信サービスの訴求点との違いは？ 

必要な答えを導くための「GEM映画白書ダッシュボード」最新版をリリース 
 

エンタテイメント業界に向けたデータ×デジタルマーケティングサービスを提供する GEM Partners 株式

会社（ジェムパートナーズ、所在地：東京都港区、代表取締役：梅津文）は 3 月 11 日（金）、映画鑑賞

者の属性や行動心理に迫るオンライン分析ツール「GEM 映画白書ダッシュボード」に 2022 年の最新に

基づく「定点調査」に加え、映画館と動画配信の鑑賞傾向の違いを捉えた「企画調査」を追加しました。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

映像コンテンツビジネスの構造・環境が急速に変化するなか、映画鑑賞者の行動心理の「変化」を解き明

かすことが求められています。「GEM 映画白書ダッシュボード」は、”具体的なデータで映画鑑賞者の実

像を浮かび上がらせることができる画期的なオンラインツール“です。今回のアップデートでは、2022 年

1 月に昨年（2021 年）を振り返る調査を約 1 万 5,000 人に実施し、毎年の「定点調査」はもちろん、映

画館と動画配信サービスの鑑賞傾向の違いを明らかにした「企画調査」を行いました。さらに、2021 年末

より「劇場映画参加者人口」の変化を週次で把握できるようにもなりました。 

 

【商品の特徴】 

【1】“映画館”と“動画配信サービス”の鑑賞傾向の違いを把握できる「企画調査」 

【2】過去 1 年間に映画館で映画を観た「劇場映画参加者人口」を週次で掲載 

【3】過去 8 年にわたって映画鑑賞者の属性や行動心理に迫った「定点調査」 
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【1】映画館と動画配信サービスの鑑賞傾向の違いを把握できる「企画調査」 

 

「GEM 映画白書ダッシュボード」では毎年、その年の特徴的な傾向を把握する「企画調査」を実施してい

ます。今回は動画配信サービスの台頭を鑑み、映画館と動画配信サービスの鑑賞傾向の違いや、劇場公開

から配信リリースまでの期間をどのように認識しているかを調査しました。例えば、「映画館・有料配信

における鑑賞頻度の変化」や、「映画館・有料ネット配信で映画を観たい理由」などといった調査項目を

用意し、鑑賞傾向の違いを多面的に分析できるようになっています。 

 

【企画調査の調査項目例】 

◼ 映画館・有料ネット配信での鑑賞頻度の変化 

◼ 劇場公開から有料ネット配信までの期間の認識 

◼ 映画館で映画を観たいと思う理由 

◼ 有料ネット配信（レンタル・購入・月額定額のいずれかの方法）で映画を観たいと思う理由 

◼ 映画館で観たいと思う映画 

◼ 映画を映画館で観る機会が減少した理由 

 

【2】過去 1 年間に映画館で映画を観た「劇場映画参加者人口」を週次で掲載 

 

昨年末（2021 年 12 月）より、GEM 映画白書ダッシュボードで「映画参加率」と「劇場映画参加者人

口」の 2 つのデータを週次で確認できるようになりました。コロナ禍において不透明であった映画館にお

ける映画参加者人口の把握はもちろん、性年代別での深掘り分析も可能です。 
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「映画参加率」とは、日本在住の 15～69 歳の男女を対象とした週次調査おいて、過去 1 年間に映画館で

映画を観たと回答した人の割合です。「劇場映画参加者人口」とは、映画参加率に人口をかけ合わせた値

で、過去 1 年間に映画館で映画を観た人の“推計人口”となります。 

 

また、今回のアップデートにあわせて、週別のセグメント構成割合を確認できる新機能を実装しました。

性年代別の各線グラフ上で確認したい週をクリックすると下部に表示される棒グラフで当該週のセグメン

ト構成を確認いただけます（下図参照）。 

 

 

 

【3】過去 8 年にわたって映画鑑賞者の行動心理に迫った「定点調査」 

 

「GEM 映画白書ダッシュボード」を支える強みは長期間にわたるトラッキングデータの積み重ねにありま

す。今回のアップデートにより、過去 8 年（2014 年～2021 年）にわたるデータを参照できるようになり

ました。「定点調査」では、ジャンル嗜好や鑑賞本数、利用劇場といった一般的な調査項目はもちろん、

「人はなぜ映画を見るのか」「人は映画鑑賞に何を求めるのか」、さらには「映画鑑賞時の行動スタイ

ル」に至るまで、行動心理に迫る調査を実施しており、映画鑑賞者の“変化”を明らかにしてくれます。 

 

さらに 2020 年度からは、「”観たい新作映画がネット配信で見られる場合の気持ち（映画館、ネット配信

のどちらで観るか）」についての消費者の考えを、「無料」「月額定額」「レンタル」「購入」に分類

し、価格帯別に把握する調査も開始。8 年間×111 項目（2021 年度）という豊富な調査データを用意し、

セグメント別（性年代別、地域別、鑑賞本数別など）の多様な切り口で分析可能です。 
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【オンラインダッシュボードを利用したインタラクティブな操作】  

 

 

 

オンラインツールの採用により、直感的な操作で対象を絞り込んでいく深掘り分析や、探索的データ分析

が行えます。上記は映画鑑賞者（年間 1 本以上）を対象に、「各コンテンツ鑑賞者」の 2021 年度値を表

示した画面です。①「日本映画（アニメ）」の鑑賞者数が前年より減少していますが、分析対象をクリッ

クすることで、8 年間の推移を確認し、依然高い値であることが分かります。 

 

■「GEM 映画白書ダッシュボード」（2021 年度データ概要） 

調査方法／対象：インターネットアンケート／全国に住む 15～69 歳の男女 

調査実施日：2022 年 1 月 22 日（土）～2022 年 1 月 23 日（日） 

回答者数：14,314 人（うち映画劇場鑑賞者 ※ 4,292 人分） 

重みづけ：総務省発表の人口統計、CATS 参加率を参考に各調査者を性年代・映画鑑賞頻度別に重みづけ 

 

 

■「GEM 映画白書ダッシュボード」の購入、お問い合わせ 

 https://gem-standard.com/p/products/131 

 

 

https://gem-standard.com/p/products/131


 5 GEM Partners Inc. 

【価格】 

初期設定料：550,000 円（税込） 

※ 次年以降も継続してご契約いただける場合は、次年以降の初期設定料は不要です。ただし、契約期間が切れ、一定期間後

に契約を再開された場合は、再度、本費用が発生します。 

※ お申込完了後、初期設定に 5 営業日いただきます 

年間閲覧料（5ID セット）：330,000 円（税込） 

※ 追加 ID が必要な場合は、1ID につき 6 万円（税別）の費用が発生します。 

※ 年間ご契約中に ID を追加される場合は、月割り清算となります 

 

 

■会社概要 

会社名：GEM Partners 株式会社 

設立：2008 年 3 月 17 日 

代表取締役：梅津 文 

事業内容：エンタテイメントビジネス・マーケティング領域における 

・データプラットフォームサービス 

・リサーチサービス 

・デジタルマーケティング・広告代理店業 

・メディア運営 

コーポレートサイト： https://www.gempartners.com/ 

GEM Standard：https://gem-standard.com/ 

 

■本件に関するお問い合わせ先 

GEM Partners（ジェムパートナーズ）株式会社 

担当：河西（かさい） 

電話：03-6303-1346 

メールアドレス：info@gempartners.com 


